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Purpose: This study aims to understand and explain the lived experiences of Iranian hijab-style 

influencers on Instagram. The central concern is how the identities of women involved in hijab-style 

practices are shaped and redefined through the interaction of hijab, fashion, individuality, religiosity, 

and the digital environment. Rather than reducing hijab-style to a media, consumer, or fashion-

oriented phenomenon, the study focuses on the lived experiences of these actors and the meanings 

they attribute to their presence and activities on Instagram. 

Methodology: This qualitative study employed a virtual ethnography approach. Data were collected 

through participant observation of Instagram pages, participation in events related to fashion and 

hijab, in-depth interviews, field notes, and content analysis of the Instagram pages of six Iranian 

hijab-style influencers, each with more than 400,000 followers. The collected data were analyzed 

using reflexive thematic analysis to identify and interpret the major themes associated with lived 

experience, identity, hijab, and digital life. 

Findings: The findings indicate that Instagram is not merely a platform for hijab-style influencers to 

share images and fashion-related content; rather, it has become an integral part of their everyday 

lifeworld. The boundaries between offline and digital life have become increasingly intertwined, 

with clothing choices, communication practices, personal narratives, and social relationships being 

shaped through continuous interaction with Instagram. Within this digital lifeworld, hijab is not 

simply a religious signifier but also serves as a means of expressing individuality, representing 

lifestyle, and constructing and reconstructing identity. Hijab-style influencers creatively combine 

religiosity, fashion, and individuality in an effort to present more diverse representations of Muslim 

women. At the same time, their identities are continuously reconstructed through interactions with 

audiences, mechanisms of visibility, platform practices, and the attention economy. 

Conclusion: Hijab-style cannot be understood solely in terms of changes in clothing practices or 

fashion consumption. Rather, it constitutes part of broader transformations in the identity experiences 

of Iranian women in the context of the expanding digital environment. The digital lifeworld of hijab-

style influencers provides a space for negotiating tradition, modernity, religiosity, and individuality, 

where hijab shifts from being a fixed and unidimensional signifier to a dynamic resource for 

communication, self-expression, and identity reconstruction. 
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Stylists on Instagram. Iranian Journal of Anthropological Research, 16(1), 178-206.  
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Introduction 
The expansion of social media, particularly image-based platforms such as Instagram, has 

created new contexts for the representation, negotiation, and reconstruction of identity, lifestyle, 

and cultural practices. In Iran, one of the significant manifestations of this transformation is the 

emergence of hijab style, a phenomenon through which veiled women employ the visual, 

interactive, and communicative affordances of social media to construct new narratives of hijab, 
femininity, beauty, religiosity, and everyday life. Hijab-style influencers occupy a distinctive 

position at the intersection of religious values, contemporary fashion, consumer culture, digital 

visibility, and platform-based self-presentation. In this context, hijab is no longer experienced 
solely as a religious obligation or a conventional marker of modesty; it may also function as a 

means of self-expression, cultural distinction, professional activity, personal branding, and 

communication. 

The transformation of hijab in digital environments is particularly significant in Iranian 
society, where hijab has historically carried religious, cultural, social, and political meanings. 

The emergence of Instagram has introduced a new arena in which these meanings are 

continuously negotiated. Hijab-style influencers combine Islamic dress with contemporary 
fashion, visual aesthetics, lifestyle content, and the logics of visibility embedded in social media 

platforms. Consequently, their identities cannot be adequately understood through fixed 

binaries such as tradition versus modernity or religion versus secularism. Rather, they represent 

dynamic and multilayered processes of identity formation occurring within the interaction 
between everyday life, cultural expectations, religious commitments, digital technologies, 

audiences, and platform algorithms. 

This study aims to understand the lifeworld of Iranian hijab-style influencers and to explain 
how their identities are formed and reconstructed within Instagram. The main research question 

is: How is the lifeworld of Iranian hijab-style influencers constituted on Instagram, and what 

role does this digital environment play in the construction and redefinition of identity, the 

meaning of hijab, and the relationship between religious values and digital culture? The 
theoretical framework draws primarily on Husserl's and Habermas's conceptions of the 

lifeworld. It is further informed by Castells's concept of network identity, Giddens's theory of 

reflexive identity, and social identity theory. Within this perspective, Instagram is understood 

not merely as a communication tool but as part of a contemporary lifeworld in which everyday 
experiences, social relations, cultural meanings, and identity narratives are continuously 

produced and reproduced. 

Method 
This research employed a qualitative approach based on virtual ethnography, or netnography. 

A major methodological feature of the study was the combination of digital and physical 
fieldwork. While netnographic research commonly focuses on online interactions and digital 

content, the present study extended the field beyond Instagram in order to capture the 

relationship between online representation and offline lived experience. The researcher's 
previous familiarity and long-term presence within Instagram and among actors associated with 
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hijab-style practices facilitated access to the field and contributed to a more nuanced 
understanding of the cultural sensitivities and everyday experiences of participants. 

Six Iranian hijab-style influencers active on Persian-language Instagram were purposively 

selected. Each participant had at least 400,000 followers, indicating their substantial visibility 
and influence within this digital field. Data were collected through multiple complementary 

techniques, including participant observation of Instagram pages, in-depth interviews, field 

notes, observation of digital interactions and published content, and participation in offline 

settings related to hijab and fashion. To enrich the ethnographic data, the researcher attended 
ten hijab-related events in Tehran and visited five stores offering hijab-related products as both 

an observer and a customer. This combination of online and offline data enabled a comparative 

examination of digital representations and embodied experiences and strengthened the 
interpretive richness of the research. 

The collected data were analyzed through reflexive thematic analysis based on the approach 

developed by Braun and Clarke. Interviews, field notes, participant observations, and Instagram 

content were treated as an integrated body of qualitative data. Analysis proceeded through 
repeated familiarization with the data, generation of initial codes, identification of preliminary 

themes, review and refinement of themes in relation to the entire dataset, definition and naming 

of final themes, and development of an interpretive narrative in dialogue with the theoretical 

framework. Themes were not identified solely on the basis of frequency; rather, they emerged 
through the researcher's interpretive engagement with the data, the cultural context, and the 

theoretical concerns of the study. 

Results 
The findings indicate that the experience of Iranian hijab-style influencers on Instagram is 

rooted in a complex lifeworld shaped by the interaction of personal, social, and networked 

identities. Three overarching thematic patterns emerged. 

First, the digital lifeworld as a lived space demonstrates that Instagram has become an 

integral component of participants' everyday lives rather than an external or merely 
instrumental medium. The boundaries between online and offline life are increasingly blurred. 

Clothing choices, color combinations, makeup, photography, bodily presentation, everyday 

narratives, and forms of social interaction are shaped through continuous engagement with 

Instagram. Conversely, audience feedback, dominant digital trends, and interactions with other 
users influence participants' decisions and practices in their offline lives. Instagram therefore 

functions as an extension of lived reality in which self-presentation, networked relationships, 

and everyday experience are continuously interconnected. 
Second, the study identifies a process of redefining hijab from a traditional symbol into an 

identity medium. Participants do not interpret hijab exclusively as an expression of religious 

commitment. It simultaneously becomes a means of expressing personal taste, individuality, 

aesthetic creativity, lifestyle, social distinction, and cultural values. Within Instagram's visual 
environment, hijab may also function as cultural and symbolic capital and as a component of 

personal branding and professional identity. Through images, captions, fashion choices, and 
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everyday narratives, participants seek to present alternative representations of the contemporary 
Muslim woman. Thus, hijab becomes a communicative medium through which individuals 

narrate themselves, display their lifestyles, interact with audiences, and negotiate recognition 

and visibility. Third, the findings reveal the fluidity and multilayered character of identity. 
Hijab-style influencers construct and perform identity simultaneously at personal, social, and 

networked levels. Personal identity appears in autobiographical narratives, everyday 

experiences, clothing choices, and claims to authenticity. Social identity is shaped through 

interactions with followers, comments, support, criticism, and collective expectations. Network 
identity is associated with the specific logic of Instagram, including algorithms, visibility, 

trends, audience expectations, and professional demands. Participants move between different 

roles: fashion models, Muslim women, lifestyle influencers, professional content creators, and 
ordinary individuals sharing aspects of their private lives. Their identities are therefore not fixed 

or unified but reflexively reconstructed through continuous negotiation among religious 

commitments, cultural expectations, aesthetic preferences, economic opportunities, and 

platform logics. 
Conclusions 

This study demonstrates that Instagram has generated a distinctive digital lifeworld for 

Iranian hijab-style influencers in which identity, hijab, lifestyle, and social relationships are 

continuously reconstructed through networked and reflexive processes. The findings challenge 

an understanding of hijab as a fixed and exclusively religious symbol. Within the lived 
experiences of the participants, hijab acquires multiple functions: it remains connected to 

religious and cultural values while also becoming a medium of self-expression, visual 

representation, communication, social distinction, personal branding, and, in some cases, 
professional and economic activity. The study further shows that digital identity is relational 

rather than purely individual. Hijab-style influencers do not construct their identities 

independently; followers, audience feedback, platform algorithms, digital trends, and the 

broader economy of attention actively participate in shaping how these identities are performed 
and understood. The distinction between the “real” and the “virtual” consequently becomes 

increasingly inadequate, since participants experience both spaces as interconnected 

dimensions of a single and expanding lifeworld. Overall, the phenomenon of hijab style 

illustrates a complex negotiation between tradition and modernity, religiosity and individual 
expression, cultural commitment and consumer culture, as well as personal agency and platform 

structures. Understanding this phenomenon therefore requires simultaneous attention to lived 

experience, digital culture, networked identity, platform logics, and the changing cultural 
meanings of hijab. By adopting a netnographic perspective and integrating online and offline 

observation, the study contributes to a deeper understanding of identity formation and cultural 

representation among Muslim women in contemporary Iran. It also demonstrates the value of 

the lifeworld concept for examining how digital media have become embedded within everyday 
life and transformed the ways in which individuals experience, represent, and narrate 

themselves.
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  ها:  كليدواژه
  ت يهو  نستاگرام، يا   ل، ياستاحجاب

زنان   ت، ي هو  ييبازنما  تال، يجيد
  مسلمان 

انجام شده    نستاگراميا  يدر فضا  يرانيا  يهال ي استاحجاب   ستهيتجربه ز  نييپژوهش حاضر با هدف فهم و تب  هدف: 
حجاب،    انيدر بستر تعامل م  لياستازنان حجاب   تيهو  فيو بازتعر  يريگشكل   يپژوهش، چگونگ  ياست. مسئله اصل

  ك يبه  ل ياستاحجاب  ل يتقل ي پژوهش تلاش شده است به جا  نياست. در ا تال يجيد ي و فضا ي نداريد ت،يمد، فرد
  نستاگرام يخود در ا  تيكه آنان به حضور و فعال  ييكنشگران و معنا  ستهيتجربه ز  انه،يمدگرا  اي  يمصرف  ،يارسانه   دهيپد

 .رديمورد توجه قرار گ دهند،ينسبت م

ها از  انجام شده است. داده   يمجاز  ينگارو بر اساس روش مردم  يفيك  كرديپژوهش با رو   نيا  پژوهش:   روش
 ق،يعم  يهامرتبط با مد و حجاب، مصاحبه   يدادهايحضور در رو   ،ينستاگراميصفحات ا  يمشاهده مشاركت  قيطر

دنبال   از  شي با ب  يرانيا  لياستاصفحات شش حجاب   يمحتوا  لي و تحل  يدانيم  يهاادداشت ي كننده  چهارصد هزار 
مرتبط با    ي اصل  نيشدند و مضام  لي تحل  يمضمون بازتاب  ل يبا استفاده از تحل  شدهي گردآور  يهاشد. داده   يگردآور

 شدند.  رياستخراج و تفس تاليجي د ستيحجاب و ز ت،يهو سته،يتجربه ز

م  يهاافته ي  : هاافتهي نشان  و   ريانتشار تصاو   ي برا  يصرفاً بستر  هال ياستاحجاب   يبرا  نستاگراميا  دهدي پژوهش 
  ان يشده است. مرز م  ل يو تجربه روزمره آنان تبد  ي از جهان زندگ  يبلكه به بخش  ست،يمرتبط با پوشش ن  يمحتوا
و روابط    يشخص   تيارتباط، روا  وهيشده و انتخاب پوشش، ش  دهيتندرهم   ياديتا حد ز  تاليجيد  يو زندگ  يواقع  يزندگ

  ي اصرفاً نشانه   جهانست يز  نيحجاب در ا  ني. همچنرديگي شكل م  نستاگراميا  يدر تعامل مستمر با فضا  ياجتماع
شده است.   ليتبد تيهو يو ساخت و بازساز يسبك زندگ ييبازنما ت،يفرد انيب يبرا يبلكه به ابزار ست،ين ينيد

متنوع از زن مسلمان هستند.    يتيدرصدد ارائه روا  ت،يمد و فرد  ،ينداريخلاقانه د  بيترك  قياز طر  هال ياستاحجاب 
قواعد پلتفرم و اقتصاد توجه به صورت مستمر   شدن،ده يد  ي آنان در تعامل با مخاطبان، سازوكارها  تيزمان، هوهم 

 .شودي م يبازساز

مصرف    اي  ي پوشش  راتييصرفاً در چارچوب تغ  توانيرا نم  لياستاحجاب   ده يپد  دهدي نشان م  جينتا  : يريگجه ينت
است.   تاليجيد  يگسترش فضا  ط يدر شرا  يرانيزنان ا  يتياز تحولات هو  يبخش  دهيپد  نيكرد؛ بلكه ا  لي مد تحل

  كند يفراهم م تيو فرد ينداريد  ته،يمدرنسنت،  انيمذاكره م يبرا ياعرصه  هال ي استاحجاب  تاليجيد جهانستيز
  ل ي تبد  تيهو  فيو بازتعر  يانگريارتباط، خودب  يبرا  ا يپو  يبه عنصر  معناك ينشانه ثابت و    ك يو در آن، حجاب از  

  .شوديم
  

پژوهش  .  نستاگراميدر ا   يراني ا   يهالياستاحجاب  جهانستيز  يِمجاز  ينگارمردم).  ١٤٠٥خانوادگي، نام؛ و نام خانوادگي، نام (؛ نام  مجيد،  سليماني ساساني:  استناد
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  مقدمه  
بازآفر   فيبازتعر  ر،ييدستخوش تغ  ريچشمگ  يبا شتاب   يو اجتماع  يفرهنگ   يهادهيدر جهان معاصر پد از    يك ي.  شونديم  ينيو 

تنها   گريكه د  يياست؛ فضا  نستاگراميچون ا  يا ياجتماع  يهاشبكه  ژهيوو به  يمجاز   يفضا   ،يدگرگون   نيا  يهاعرصه   نيترمهم
 ي هاتيو مذاكره بر سر هو  ييبازنما  ،يريگشكل  يبرا  ياجتماع   يفرهنگ   يدانيندارد، بلكه به م  ي ارتباطات فرد  اي  يكاركرد سرگرم

  ن ي نو يها و سبك يسنت يالگوها انياز گذار و تنش م ياكه در حال تجربه دوره ران يمانند ا يشده است. در جوامع لينوظهور تبد
با    وستهيپ  ياجتماع   يو ساختارها  ينيد  يهنجارها  ها،ارزش   رايز  ابد؛يي م  يشتريب  تيو اهم  يدگ يچيپ  ند يفرا  نيهستند، ا  يزندگ
 ن يزتريبرانگو چالش  نياز معنادارتر  يكيعنوان  حجاب به  انيم  ني. در اشونديم  يمواجه و بازخوان  يامدرن و رسانه  يهاانيجر

ا  يمذهب  يفرهنگ  ينمادها در بستر سنت  ژهيو  يگاهيجا  ران،يدر  نشانه  ،يدارد.  مقاومت    يو نوع  ينيد  التزاماز عفاف،    ياحجاب 
آن    يفضا، معنا و كاركردها  نيو حضور فعال زنان در ا  ياجتماع  يها اما با ظهور شبكه  شديم  يتلق   يغرب  تهيدر برابر مدرن  يفرهنگ

  ي بنديضمن پا تواننديكه زنان محجبه چگونه م دهدينشان م ١» لياستانوظهور با عنوان «حجاب ياده يدچار تحول شده است. پد
الزام   كيحجاب نه تنها    ط،يشرا  نيكنند. در ا  يمحتوا معرف  دكنندهي و تول  ينفلوئنسريا  نگ،يخود را در قالب مدل  ،يبه پوشش اسلام

 ل»ياستا. «حجابشوديزنان محسوب م  يمصرف  تيهو  يو حت  يبصر  يشناس ييبايز  ،ياز سبك زندگ  يبلكه بخش  ،ياجتماع  اي  ينيد
با منطق    گريدارد و از طرف د  ينيو د  يفرهنگ   يها در ارزش   شهيطرف ر  كيو مدرن است؛ از    ياز عناصر سنت   يق يتلف  قتيدر حق

زنان    تيهو   ريناگز  بيترك  ني. اخورديم  ونديپ  نستاگراميا  يتميالگور  يمد و سازوكارها   يشناسييبايز  ،يداره يسرما  يگرامصرف
فرآ وارد  را  تول  فيبازتعر  نديمحجبه  باز  همكنديم  ديو  از  اصل  يرو   ني.  م  نيا  يپرسش  شكل  زرديگيپژوهش   جهانست ي: 

ا  افته يچگونه شكل    نستاگراميدر ا  هالياستاحجاب بازتعر  ييدر ساخت، بازنما  يفضا چه نقش  نيو    فا يزنان محجبه ا  تيهو  فيو 
 كند؟يم

 يو اجتماع   ياسيس  يبه نماد  ينيد  يو متأثر از باورها  يانتخاب فرد   كياز    راني، حجاب در ا١٣٥٧  ياز انقلاب اسلام  پس
 يها به ارزش   يبندياز پا  ي بلكه به شاخص   شد،ينم  يتلق  ياحكام مذهب   تيرعا  يبرا  يدوره حجاب تنها پوشش  نيشد. در ا  ليتبد

 زادگان، ي؛ مهدو١٣٩٦(كلهر،    ديبدل گرد  يرسم   ينظم اجتماع  يهااز مؤلفه  يكيغرب و    بردر برا  ياز مقاومت فرهنگ   ينماد   ،يانقلاب
  ي به ابزار  گريبود و از طرف د  يو اخلاق  يومعن  يطرف حامل معناها  ك يقرار داد كه از    يتيحجاب را در موقع  تيوضع  ني). ا١٣٩٠

  تيتقو  شدن،يجهان  ياز جمله روندها  ريچند دهه اخ  تحال تحولا   ني. با اشديم  ليتبد  ياسي به نظام س  يبخشتيمشروع  يبرا
  ت يهو  فيبازتعر  يبرا  ياخود خارج كرده و آن را به عرصه  يسنت  ينماد را از چارچوب معان  نيا نينو  يهاو ظهور رسانه   ييفردگرا

 جهانستيز  ،يدارشناس يپد  گذاراني» است. هوسرل بن  جهانستيمستلزم توجه به مفهوم «ز  يدگرگون  نيساخته است. فهم ا  ليتبد
و    سازنديمعنا م  كنند،يم  يها زندگكه در آن انسان   يجهان  كند؛يم  يمعرف  سته يبه تجربه ز  كيو نزد  يشاعلميپ  ،يهيبد  يرا جهان

و    دهديدر آن رخ م  يو ارتباط  يفرهنگ   ،ياجتماع  يهااست كه كنش  يهمان بستر  جهانستي. زدهنديروابط خود را سامان م
م را گسترش  مفهو  ني). هابرماس بعدها ا١٩٧٠،  ٢(هوسرل   شوديم  ريپذدر درون آن امكان   يو جمع   يفرد  يهاتيهو  يريگشكل

 د،ي تعامل، معناها را تول  قياز طر   يكه در آن كنشگران اجتماع  يكرد؛ ساحت  ليتبد  يذهننيو ب  يارتباط   ياعرصهداد و آن را به  
 ي هااستيس  ن،يمعاصر تنها با ارجاع به قوان  ران يحجاب در ا  يده ياساس فهم پد  ن ي). بر ا١٩٨٧،  ٣(هابرماس  كننديم  تيو تثب  ديبازتول
  ياجتماع يهااست كه در بستر شبكه يديجد جهانستيز يبلكه مستلزم واكاو  ست؛ي ممكن ن ك يدئولوژيا يهاچارچوب اي يرسم 

 . كنديم يبازساز حجاب را در تعاملات روزمره كاربران  يشكل گرفته و معان نستاگراميا ژهيوبه

 
1 Hijab Stylists 
2 Husserl 
3 Habermas 
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حجاب فراهم كرده است. زنان محجبه در   ييبازنما يتازه برا ياعرصه  ر،يو تصو شيبر نما  يمبتن يعنوان پلتفرمبه   نستاگراميا
  يو الگوها يبصر يشناسييباياز مد، ز يريگبا بهره  تواننديبلكه م  ستند،ياز خود ن يسنت ريتصاو ديتنها محدود به بازتولفضا نه  نيا

 يبلكه بخش  ست،ين  يندارياز د   ياتنها نشانه   گريسبك حجاب د  نيعرضه كنند. در ا  ل»ياستا«حجاب  قالبحجاب را در    ،يمصرف
و   لوندي(جل  ديآيدرم  شيخاص به نما  يبرندها  يها و حتها، طرحرنگ  قياست كه از طر  يو چندوجه  مدرن  يزندگ   سبك   كياز  
 .شوديم ليدرآمد تبد ديتول يكسب شهرت و حت ،يابراز خود يبرا ياحجاب به رسانه بيترت ني). به ا١٤٠٣ ادوست،يض

ظهور    رانيجوامع در حال گذار از جمله جامعه ا  يهايژگياز و  يكي.  زديانگيبرم  تيدرباره هو  نياديبن  ييهاپرسش   نديفرا  نيا
و سكولار در    ينيد  ،يو جهان  يو مدرن، محل   يسنت   يها ارزش   انيافراد م  يجوامع   نيپاره است. در چنپاره  ايچندگانه    يهاتيهو

را با مفهوم    تيوضع  نيا  گانيشا  وش ياست. دار  اليمتناقض و س  ه،يو ثابت، بلكه چندلا   كپارچهي نه    نآنا  تيهو  نياند؛ بنابرانوسان
انسجام خود را از دست    شدنيو جهان  تهيكه در مواجهه با مدرن  يتيهو  دهد؛يم  حيسرگشته» توض  تي«هو  ايتكه»  چهل  تي«هو

  توان يرا م  هالياستاچارچوب حجاب  ني). در ا١٣٨٠  گان،ي(شا  ستشده ا  ليو مدرن تبد  يناهمگون از عناصر سنت  يبيداده و به ترك
آن    گر يو از طرف  د  بندنديحجاب پا  يو سنت  ينيطرف به نماد د   ك يكه از    يچندپاره دانست؛ زنان يهاتيهو  نياز چن  يروشن  يتجل

 . كننديم فيمدرن بازتعر يشناسييبايو ز ييگرارا با منطق مصرف 

و   يمذهب  يهاو هماهنگ با ارزش   كپارچهي  يتيهو  هالياستا حجاب  تيهو  اي: آكشديم  شي را پ  ياساس  يپرسش  ت يوضع  نيا
   د؟ يآيبه شمار م رانيا يماعو اجت  يچندپاره، متناقض و محصول دوران گذار فرهنگ يتياساساً هو اياست،  يسنت

زنان    تيهو  يينو از بازنما  ياجلوه   نستاگراميدر ا  لياستاحجاب  يدهيپدنيز بايد گفت كه    و ضرورت پژوهش  تياهماز جهت  
فراتر    دهيپد  ني. اديآيدر جامعه معاصر به شمار م  يت يو هو  ياجتماع  ،يفرهنگ   قياز تحولات عم  يااست و نشانه  رانيمحجبه در ا

 ،يسنت   يهاخلال آن نسبت خود با ارزش   از است كه زنان    يامثابه عرصه و به   كنديسبك پوشش عمل م  اي  يانتخاب ظاهر  كياز  
دارد كه امكان    تيجهت اهم  نياز ا  لياستا. مطالعه حجابكنندي م  فيرا بازتعر  ييگراو فرهنگ مصرف  تهيمدرن  ،ينيد  يهنجارها 

م  يو چندوجه  هيچندلا   يهاتيهو  يريگشكل  يچگونگ  ليتحل نشان  در فضا  دهديرا فراهم ساخته و    تال يجيد  يزنان چگونه 
 ، ياز سبك زندگ  ترقيدق  يريتصو  تواندي پژوهش م  نيا  ،يو فرهنگ  ي. از منظر اجتماعكننديم  ديو بازتول  ديخود را تول  يهاتيهو

 ،ي فرهنگ  يگروه چگونه با هنجارها  ن يكه ا  بخشديم  يروشن   هالياستاحجاب  يزنان محجبه ارائه دهد. بررس  يها تيها و اولوارزش 
دگرگون شده    تاليجيد  يهابا رسانه   وند يآنان در پ  يو تا چه حد سبك زندگ  كننديتعامل م  ييگرامصرفو منطق    يانتظارات اجتماع

خود را در   يها استيها و سراهگشا باشد تا برنامه   زين  يو اجتماع  يا رسانه  ،يكنشگران فرهنگ  يبرا  توانديم  يل يتحل  نياست. چن
 كنند.  ميزنان تنظ يهاو دغدغه ازهايبا ن يهماهنگ 

سبك   تال،يجيد  تيدارد. پژوهش حاضر شكاف موجود در مطالعات مرتبط با هو  ياژهيو  تيموضوع اهم  نيا  زين  يسطح علم  در
بازتعر  دهديزنان محجبه را هدف قرار م  يفرهنگ   ييو بازنما  يزندگ با تمركز بر    ي به درك  ،ياجتماع   يهادر شبكه  تيهو  فيو 
 نيا  لي. تحلكنديمدرن كمك م  يو سبك زندگ  ينيد  يها و ارزش   ،ييو فردگرا  نگفره  ته،يسنت و مدرن  انياز نسبت م  ترقيعم
  يي بازنما  ت،يهو  يدهدر شكل  ياند، بلكه نقش فعالارتباطات روزمره  يبرا  يتنها بسترنه  ياجتماع  يهاكه شبكه  دهدي نشان م  دهيپد

  بر عهده دارند. يزندگ  يها سبك ديو بازتول يفرهنگ

 رور تاريخي م

زنان مطرح بوده است. در   يشخص   ميعفاف و محافظت از حر  ،يندارياز د  يعنوان نمادبه  ربازيپوشش از د  يمعناحجاب به
  ي معرف  ينيو د  يحجاب را جزو اصول اخلاق  ث،يشده و قرآن و احاد  هيتوص  يخصوص  ميپوشش مناسب و حفظ حر  تياسلام رعا

  ك يو هر    افته يو مقنعه نمود    يمانند چادر، روسر  يبه اشكال متنوع  يسلامپوشش در جوامع ا  ني). ا٢٠٠٣  ،١تو ياند (اسپوسكرده
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از   ان،ياد گري). حجاب محدود به اسلام نبوده و در د٢٠١٦ ،١ني و كراپل يزنان است (كاواك  يو اجتماع يفرهنگ ،ينيد تيهو انگريب
).  ٢٠٠٩، ٢درانگره خورده بود (ب ياجتماع و يداشته و با ملاحظات اخلاق  يو مذهب يفرهنگ تياهم ز ين ت،يهوديو  تيحيجمله مس

ا زنان    رانيدر  پ  يطولان  يانه يشي پپوشش  لباس   شيدارد.  اسلام  اقل  انگريب  ي محل  يها يبلند و روسر   يها از  به  طبقه   م،يتعلق 
  يپهلوقرار گرفت. در دوران    يفرهنگ   يها و سنت  يفقه اسلام  ريبود. با ورود اسلام پوشش تحت تأث  يو فرهنگ محل  ياجتماع

  ي ، حجاب اسلام١٣٥٧  ياند، اما پس از انقلاب اسلامر  هيرا به حاش  يپوشش سنت  ،يو كشف حجاب اجبار  يساز مدرن  يها استيس
 ي ها ). دهه١٣٩٩  ،ي(محمد  ديگرد  ليتبد  يرانيزنان ا  يبرا  يت يو هو  يفرهنگ  يآور شد و به نمادالزام  يو اجتماع  يصورت قانونبه

  كا يدوره جوانان مسلمان در اروپا و آمر   ني و مد بود. در ا  يعموم  يابه عرصه  يحجاب از نماد سنت  ذاردوره گ  يلاد يم  ١٩٩٠و    ١٩٨٠
اما متنوع    دهيپوش  يها لباس   يروند با طراح  ن يكنند؛ ا  جاديا  ي قيمدرن تلف  يهاتيو جذاب  ياسلام  يها ارزش   ان يتلاش كردند تا م

،  ٢٠١٠). از دهه  ٢٠١٣،  ٣شناخته شد (مورس و تارلو  فانه»يعنوان «مد عف  امنجر شد كه بعدها ب  يمفهوم  يريگآغاز شد و به شكل
و   ٦نايك،  ٥كلويوني،  ٤دولچه گابانا   مانند  يالملل نيبزرگ ب  يشد و برندها  يپوشاك اسلام  ديوارد تول  يمد به طور جد   يصنعت جهان 

 ياقتصاد  تينه تنها ظرف  ها تيفعال  ن يعرضه كردند. ا  ياسلام  يهامتناسب با ارزش   يهالباس   ايحجاب    ژهيو  يهاكالكشن  ٧اچ اند ام 
 ). ٥٢٠١ ،٨سييكرد (لو تيتثب يجهان  ييو كالا  »يفرهنگ هي «سرما كيعنوان بازار مسلمانان را نشان داد، بلكه حجاب را به

مسلمان، غالباً    ينفلوئنسرهايو ا  سانينو، وبلاگ٢٠١٠دهه    ل يانكار است. از اوا  رقابل يغ  نديفرآ  نيدر ا  ياجتماع  يهارسانه  نقش
روند    نيگذاشتند. ا  شيمتنوع حجاب را به نما  يها سبك  وبيوتيو    نستاگراميخود در ا  يدئوهايو و  ريزنان جوان، با انتشار تصاو

و    يفرهنگ   تيهو  ،يفرد  ي شناس ييبايز  انگريبود و هم ب  ينيجنبه د  يكرد كه هم دارا  تيتثب  ل» ي«استا  كيحجاب را به شكل  
از انقلاب، حجاب   شيبوده است. دوره پ  دهيفرهنگ و اجتماع در هم تن  است،يتحولات حجاب همواره با س  راني. در اياجتماع  گاهيجا
  ها تيشد و محدود  كيدئولوژيو ا  ي، حجاب قانون١٣٧٠بود؛ پس از انقلاب تا دهه    ياجتماع-ياسيس  يو سپس موضوع  يسنت  شتريب

ا الزامات  گرد  كيدئولوژيو  اعمال  دهه  ديبر پوشش  از  اجتماع   ١٣٧٠.  تحولات  بعد،  فرهنگ  يبه  و    يو  پوشاك، مد  بازار  و رشد 
شكل گرفت و زنان    ل»ياستا«حجاب  دهيدپ  ،ياجتماع   يهابا گسترش شبكه  ١٣٩٠را وارد پوشش زنان كرد؛ دهه    يشناس ييبايز
 تي خلاق  ت،ي فرد  ييبازنما  ي برا  يارا به عرصه  يپوشش اسلام   ،يخارج   يو برندها   هايمدرن، اكسسور  يمانتوها  بيبا ترك  يرانيا

  .كردند ليتبد هيچندلا  تيو هو

 پيشينه پژوهش مرور 

مفهوم حجاب، رابطه حجاب و مد،   رييهمچون تغ  يمختلف  ياز منظرها  توانيرا م  هالياستاشده درباره حجابمطالعات انجام
كرد.    يپوشش بررس  يالگوها  ديو بازتول  ييدر بازنما  ياجتماع  يهاو نقش شبكه  يامصرف مد، تعاملات رسانه  ت،يهو  يريگشكل

 ياجتماع   يها و رسانه  يفرد  تيمد، هو  ،ينيپوشش د  انيدر تقاطع م  لياستاحجاب  كه  دهنديم   نشانمطالعات    نيدر مجموع، ا
 شده است.  ليتبد يچندوجه يادهيشكل گرفته و به پد

 ي هاليحجاب استا  يها ها و چالشكنش  ياشبكه  ينگاربا عنوان «مردم   ي) در پژوهش١٤٠٣(  ادوستيو ض  لوند يجل  نه،يزم  ن يا  در
مرتبط   يها ها و چالش، كنش٩نگاري مجازي مردميا    ياشبكه  ينگارو با استفاده از روش مردم   رگرايتفس  كرديبا رو  »ينستاگراميا

داد كه حجاب  نيا  يها افتهيكردند.    يرسرا بر  ينستاگراميا  يها لياستابا حجاب   ي متعدد  يهابا چالش  هالياستاپژوهش نشان 
 

1 Kavakci and Kraeplin 
2 Badran 
3 Tarlo and Moors 
4 Dolce & Gabbana 
5 Uniqlo 
6 Nike 
7 H&M 
8 Lewis 
9 Netnography 
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  ياستانداردساز ،ييرعقلايبه مصرف غ  بياز حجاب، ترغ يدر مفهوم حجاب، استفاده ابزار رييها شامل تغآن  نيتراند كه مهم مواجه
 ي مسائل، از جمله معرف  ني مواجهه مؤثر با ا  يبرا  ييهاپژوهشگران راهكار  ن،يتقابل و تفرقه است. همچن  يريگنامناسب و شكل

با ارزش   يالگوها  يفضا  يمقررات مناسب برا  جاديو ا  يو فرهنگ  ياجتماع  يها رساختيز  تيتقو  ،ي اسلام  يهاحجاب متناسب 
بود، در    جابح  يبعد اجتماع  يحجاب در ابتدا هدفشان معرف  ينشان داد كه اگرچه بلاگرها  ني همچن  جيارائه كردند. نتا  ،يمجاز

عبا با چادر   ينيگزيو جا  ل»ي حجاب به «استا  لينادرست پوشش در عرف جامعه منجر شده است. تبد  ييها به بازنماآن  تي عمل فعال
  ي ها و معناها حجاب مثبت نبود، بلكه ارزش   رش يتنها در پذاقدامات نه  ن ينوع پوشش انجام شد، اما اثر ا  نيا  يسازيبا هدف عاد

 كرد. يمنف راتييدچار تغ زين رامرتبط با حجاب 

در پوشش   يلباس اسلام  يمفهوم مد و طراح  يبا عنوان «بازشناس   يا) در مطالعه١٤٠١اكبرزاده و همكاران (  ر،گيد  يسو  از
منحصر به فرد   يجهان  تيهو  كي  جاديقرار دادند و مشكلات موجود در ا  يرا مورد بررس  يدر مد اسلام  يزنان» چهار دسته طراح 

برجسته كردند.    يمد اسلام  يبرا پا  يشناخت ييباي ز  يهاي ژگيمطالعه نشان داد كه طراحان و  نيا  ياصل  يهاافتهيرا   يبنديرا بر 
  ن ي است. بر ا زيمتما يجهان  تيو فاقد هو شوديم  يتلق يهمچنان تابع مد غرب يو مد اسلام دهنديم حيترج يبه مد اسلام يمذهب

 دانسته شده است.  يضرور يمد اسلام يتر برامستقل  يتيهو جاديا يبرا ي طراح  يندهايدر فرآ ريياساس، تغ

با عنوان «درباره   ي) در پژوهش١٤٠١محمدزاده (  دهيو حم  خواهيعل  نيزنان باحجاب، فرد  تيبه تجربه و هو  تركينزد  يسطح   در
ا  نيا  يمدرن: ظهور نسل «تر  يدختران چادر  بس  انينشان دادند كه در م  ران»يوان» در  باحجاب،  را به اجبار   يرايزنان  چادر 

آزادانه  پوشنديم انتخاب  تحم  ي. دختراناندتهنداش   ياو  آنان  به  به روش   ليكه چادر  است،  پوش  ،يمختلف  يهاشده  جمله   دن ياز 
مد، حجاب و استفاده    بيترك  يبا تلاش برا  حجابكياز زنان ش  ي. در مقابل، بخشدهندي مقاومت نشان م  يجلوباز، به نوع  يچادرها 

نه    »،يگري«ما» و «د  كيبا تفك  نيوان» همچن  ن يا  يرا اصلاح كنند. نسل «تر  ها»يدارند نگاه جامعه به «چادر  ياز برندها، سع
نشان داد    نيپژوهش همچن  ني. اپندارديها را شلخته و متحجر مآن   گر،ينسبت به زنان بدحجاب، بلكه نسبت به زنان باحجاب د

 قرار دارند. نستاگراميدر ا شيصفحات مد و آرا رينسل به شدت تحت تأث نيباحجاب در اكه دختران 

  ي زنان اصفهان  انيو مصرف مد حجاب در م  يعوامل مؤثر بر آگاه  ي) به بررس١٣٩٩(  يمانيو سل  يراستا، عبدالمناف   نيهم  در
پژوهش با    نيكردند. ا  ديبه مد حجاب تأك  يدهمدرن در شكل  يندها يو فرآ  ياجتماع  طيدانش، شرا  ،يپرداختند و بر نقش آگاه

 ليپرسشنامه استاندارد انجام شد. تحل  قي) از طر٢٠١٨در اصفهان (  شگاه ينما  كي  رزن د  ٣٨٤داده از    يآورو جمع  يكم  كرديرو
 ي ندهايدانش زنان درباره فرآ  مد و يبر مصرف مد حجاب دارد و منابع دانش، آگاه  ميمستق  رياز مد تأث  يها نشان داد كه آگاهداده 

 ي ريگدر شكل  يو منحصر به فرد بودن مد، نقش مهم  دنيسبك لباس پوش  زه،يانگ  ن،ي. همچندهديم  شيمصرف را افزا  نيمدرن، ا
 .كننديم فايمد حجاب ا يرفتار مصرف

 ١و همكاران   يانيمورد توجه قرار گرفته است. جول  ن يشيدر مطالعات پ  زين  يمجاز  يدر فضا  هالياستاحجاب  يو تعامل  يتيهو  بُعد
پژوهش٢٠٢١( در  «هو  ي)  عنوان  بررس  يها يتيسلبر  يمجاز  تيبا  با هدف  و    يهايتيسلبر  يمجاز  تيهو  يحجاب»  باحجاب 

ها موضوع پرداختند. داده   ني به ا  ،يمجاز   يايخودپنداره آنان در دن  يريگشكل  ر د  يو پشت  يانيم  يمجاز   يهانقش چهره  ييشناسا
محتوا، و پنج    دي كننده و تخصص در تولاز ده هزار دنبال  شي ساله، با ب  ٣٤تا    ١٥  لياستابا پنج حجاب  قي عم  يهامصاحبه  قياز طر

  ي ها همخوانآن  يواقع   تيبا شخص  توانديم  هايتيسلبر  نيا  يمجاز  تينشان داد كه هو  جيشد. نتا  ي آور كنندگان آنان جمعنفر از دنبال 
  يي جلو  يمجاز  تي. هويپشت  يو مجاز  يانيم  يمجاز  ،ييجلو  يشد: مجاز   ييشناسا  يمجاز  تيمتفاوت باشد و سه نوع هو   ايداشته  

 ييجلو تي شخص قيطر زا  روانيشامل تعامل و ارتباط با پ يانيم ياست، مجاز روانيپ نيكه مورد تحس دهدي را نشان م يعملكرد
كه حضور   دهدينشان م  يبند دسته  نياست. ا  يفرد بدون توجه به درك عموم  يواقع   تيشخص  انگرينما  يپشت  ياست و مجاز 
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مختلف    يهاجنبه  ان يمحصول تعامل م  يمجاز  يها در فضااست و خودپنداره آن  دهيچيو پ  يباحجاب چندوجه  يهايتيسلبر  نيآنلا
  است.  يمجاز تيهو

مورد توجه قرار گرفته است. عزمان   ياجتماع  يها و رسانه  تيحجاب، هو  انيرابطه م  زين  راني شده در خارج از امطالعات انجام  در
زنان مسلمان    انيبر فرهنگ حجاب م  نستاگراميدر ا  روانيافراد مشهور مسلمان و پ   ن يتعامل ب  ريتأث  ي) به بررس٢٠١٩(  ١منافو  

شد.   يآورجمع  يمالز  ياسلام  يالمللن يدختر دانشگاه ب  يدانشجو  ٦٣٠با    يمقطع  ينظرسنج  كي  قيطر  زها اپرداختند. داده  يمالز
مثبت    ر يمسلمان، تأث  يهايتيبا سلبر  يقو  يفرااجتماع  وند يپ  نينشان داد كه نگرش و رفتار مثبت نسبت به حجاب و همچن  جينتا

پزنان دارد. به   ان يبر درك فرهنگ حجاب در م ب  يروانيطور خاص،  افراد مشهور داشتند و نگرش مثبت به    يشتريكه ارتباط  با 
تما داشتند،  پذ  يشتريب  ليحجاب  ا  رش يبه  دادند.  نشان  تأك  نيو درك مثبت فرهنگ حجاب    ي هاكه رسانه  كنديم  ديپژوهش 

 ها و تصورات نسبت به فرهنگ حجاب دارند. نگرش  يدهدر شكل يهمنقش م  نستاگرام،يا ژهيوبه ،ي اجتماع

كراپل  يكاواك  ن٢٠١٦(  نيو  پژوهش  زي)  مذهب  يدر  «موجودات  عنوان  بدن  يبا  هوكيش  يها در  ساخت  حجاب    نيآنلا  تي: 
از حجاب  يفيتعر  »ي اجتماع   يها رسانه  يهاتي شخص دادند. «حجاب  لياستاجامع  مسلمان   ل»ياستاارائه  زنان  پوشش  به سبك 

زنان    نياز ا  ي. برخبرنديبهره م  زين  يشخص  يشناسييباياز مد روز و ز  ،ياصول پوشش اسلام  تيكه ضمن رعا  شودياطلاق م
 ي شده در فضاشناخته  يهاكننده، به چهره دنبال   هاون يلياند و با صدها هزار تا مكرده   جاديا  ياجتماع  يهادر رسانه  يصفحات شخص 

 تال يجيد  تيهو  يو بازساز   يريگروند شكل  ن،يآنلا  يو پراكندگ  ديجد  يها مطالعه با تمركز بر رسانه  نياند. اشده  ليتبد  يمجاز
را    يمجاز   تيو هو  تيفضاها امكان خلق شخص  نيكه چگونه ا  دهديو نشان م  كنديم   يبررس  يمجاز   يزنان را در فضاها  نيا

  . كننديفراهم م
از   يشكل گرفته است. بخش ياصل ري عمدتاً در چند مس هالياستاكه پژوهش درباره حجاب دهدينشان م نيشيمطالعات پ مرور

مفهوم حجاب، استفاده   رييهمچون تغ   ياند و مسائلتمركز كرده  لياستاحجاب يو فرهنگ ياجتماع  يها و چالش امدهايمطالعات بر پ
حجاب را از منظر مد،    گر،ي د  ياند. بخشرا مورد توجه قرار داده   يفرهنگ  يها و تقابل  ياردسازاستاند  ،ييگرااز آن، مصرف   يابزار

اند. گروه داشته  ديمدرن تأك  يندهايمصرف و فرآ  زهياز مد، سبك پوشش، انگ  يآگاه  انيكرده و بر رابطه م  يو مصرف بررس  يطراح
خودپنداره، تعامل با   ن،يآنلا  تيهو  يريگكرده و به شكل   مركزت   يمجاز  يدر فضا   ييو بازنما  تيبر هو  زيها ناز پژوهش  يرگيد

 اند.به نگرش نسبت به حجاب پرداخته يدهمسلمان در شكل يها يتيكنندگان و نقش سلبردنبال 

را عمدتاً    لياستاموجود، حجاب  يهااز پژوهش  يكه بخش قابل توجه  دهديها نشان ممطالعات، مرور آن   نيا  تيوجود اهم  با
ب پ  رونياز  اساس  بر  الگوها  يامدهايو  مشاهده،  بازنما  يقابل  نگرش    يرگذاريتأث  اي  ن يآنلا  يهاكنش  ،ي ارسانه  ييمصرف،  بر 

  ت يريبر نحوه ارائه و مد  شتريب  ياند، تمركز اصلپرداخته  هالي استاجابح  تيكه به هو  يعات در مطال  ياند. حت كرده  يمخاطبان بررس
خود را در   تيكه آنان موقع  ياو نحوه  هالياستاخود حجاب  يي تجربه روزمره و معنا  جه،يبوده است. در نت  يمجاز   يدر فضا   تيهو

 كمتر در كانون توجه قرار گرفته است. كنند،يو معنا م هتجرب تاليجيد يجامعه و فضا  ت،يحجاب، مد، بدن، هو انيتقاطع م

حجاب و   ته،يو مد، سنت و مدرن  نيهمچون د  ييهارا در دوگانه  لياستااز مطالعات موجود، حجاب  يبخش مهم  گر،يد  يسو  از
سودمندند،    دهيفهم ابعاد مختلف پد  ياگرچه برا  هايبندصورت  نياند. اكرده  يبندصورت  يمجاز  تيو هو  تيواقع  اي  ييگرامصرف

ها دوگانه  نياز ا  يك يلزوماً در قالب    هالياستاتجربه حجاب  رايرا كاهش دهند؛ ز  نشگرانك  ستهي تجربه ز  يدگيچياما ممكن است پ
 معنا و تجربه متفاوت باشد. نيو تعامل چند يزمانحاصل هم توانديو م ستين حيقابل توض

را از منظر تجربه خود آنان    هالياستاحجاب  جهانستيدانست كه ز  يدر كمبود مطالعات  تواني را م  نه يشيپ  يخلأ اصل  ن،يبنابرا
حجاب، مصرف مد،   ييمعنا  رات ييبا تغ  لياستااند حجابنشان داده   يبه خوب  نيشيكه مطالعات پ  يدر حال   گر،يد  انيكنند. به ب  يبررس
تحولات در سطح تجربه   ني وجود دارد كه نشان دهد ا  يبه پژوهش  ازيارتباط دارد، هنوز ن  ياو تعاملات رسانه  تيهو  يريگشكل
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معناگذار و  احساس  درك،  چگونه  كنشگران  زشوند يم  يروزمره  بر  تمركز  با  حاضر  پژوهش  در   هالياستاحجاب  جهانستي. 
 ستهيپوشش، تجربه ز يظاهر  راتييتغ اي يا رسانه يامدهايپ  ،ييگرافخلأ است و فراتر از مصر  نيدرصدد پاسخ به هم نستاگرام،يا

  . دهديمورد توجه قرار م تاليجيد يسنت، مد و فضا  انيرا در تعامل م هالياستاحجاب

 مرور مفهومي و نظري 

 ياشبكه ت ي. هو١

ها احساس و به آن   كنديم زيمتما گرانيگروه را از د  ا يكه فرد    شوديگفته م  ييهاباورها و ارزش   ها،يژگيبه مجموعه و  تيهو
  ت ي). هو١٩٨١،  ١(تجفل   ابدييمعنا م  گرانياست و در تعامل با د  يفرهنگ -يو هم اجتماع   يهم فرد  دهيپد  ني. ادهدي«خود» م

نسبت    يكپارچگيو   يوستگيكه احساس پ  يشخص  يهاها و انتخاب: بازتاب ادراكات، تجربهيفرد تياست: هو  يشامل دو بعد اصل
ها و  ها، فرهنگاز تعلق به گروه   يكه ناش  ياجتماع  تيو هو  كنديم  تيفرد را هدا  يريگميو رفتار و تصم  دهدي به خود را شكل م

 .  شوديبه فرد منتقل م ياجتماع عاملاتت قياست كه از طر  ييهاها، هنجارها و نقشجوامع مختلف و شامل ارزش 

است و   نيآنلا  طيفرد در مح  ييكه بازنما  شود،يم  ز ين  تاليجيد  تيو شامل هو  افتهيگسترش    تيمفهوم هو  تال يجيعصر د  در
  ت، ياليانعطاف و س  ن ي). ا٢٠١١،  ٢(تركل  كنديرا فراهم م  ،يواقع  تيگاه متفاوت با هو  ت،يمختلف هو  يهاامكان ارائه همزمان جنبه

  نستاگرام،يدر ا  يرانيا  يهالياستاحجاب  يكند. برا   شيمتعدد را تجربه و آزما  يو فرهنگ   ياعاجتم  يها نقش  سازديفرد را قادر م
با مخاطبان،   يها سبك  ،ي حجاب اسلام  بي. آنان با تركشوديم  ييبازنما  ايو پو  هيچارچوب چندلا   نيدر ا  تيهو مدرن و تعامل 
اجتماع   تاليجيد  يتيهو ارزش كه هم بازتاب  دهنديشكل م  يو   ي ها انيجر  ياست و هم پاسخگو   يو فرهنگ   ينيد  يها دهنده 

 ي و مشاركت  يشينما  ،ياجتماع  ينديفرآ  ،يفراتر از سازه فرد  ت،يهو  دهديها نشان م. تجربه آن تاليجيد  يشناسييبايمد و ز  يجهان
 ).٢٠١٦ ن،يو كراپل ي(كاواك  شوديم فيو بازتعر ديبه طور مستمر بازتول تاليجيد جهانستياست كه در ز

 ات يها و تجربجامعه اشاره دارد و شامل باورها، ارزش   ايگروه    كيبه احساس تعلق فرد به    يا شبكه  اي  يجمع  تيهو  انيم  نيا  در
 يمجاز  اي  ياشبكه  تيبه صورت هو  تيهو  نيا  ،ياجتماع   يها). در بستر شبكه ١٩٨١آن گروه است (تجفل،    ياعضا  ان يمشترك م

 .شوديم يگروه تيهو تي و تثب يريگموجب شكل گران يو تعامل با د يفرد ييكه بازنما ييجا كند،يبروز م يگروه

 جهان ست ي. ز٢

ف  نينخست  جهان»ستي«ز  مفهوم ادموند هوسرل،  توسط  علوم    ،يآلمان   دارشناس يپد  لسوف يبار  «بحران  خود  معروف  اثر  در 
  ن يياز هرگونه تب  شيروزمره است كه انسان پ  يزندگ  يهيو بد  يعي همان جهان طب  جهانستي ز  يو   ديمطرح شد. از د  »يياروپا
است كه افراد  ستهيز يهااز تجربه ييجهان قلمرو ني). ا١٩٧٠(هوسرل،  شودي در آن حضور دارد و با آن مواجه م يفلسف اي يعلم

باور بود كه علم و فلسفه هر دو    ني. هوسرل بر ا دهنديروزمره خود را سامان م  يهاو بر اساس آن كنش  داننديم  يهي آن را بد
كه    ييها و هنجارهاارزش   ،ياست. معان  ينسانهر نوع ادراك و شناخت ا  متيجهان نقطه عز  ني ا  رايدارند، ز  جهانستيدر ز  شهير

هوسرل،   هيهابرماس با توسعه نظر  ورگني.  شوند يم  ديساخته و بازتول  جهانستيدر دل ز  كنند،يها عمل مس آنها بر اساانسان
  وند يو هنجارها پ  نبه قلمرو فرهنگ، زبا  جهانستياو، ز  يكنش ارتباط  ه يوارد كرد. در نظر  يرا به حوزه ارتباطات انسان  جهانستيز

). هابرماس  ١٩٨٧(هابرماس،    شونديم  ديبازتول  ياجتماع  يهاتيشكل گرفته و هو  يذهنانياست كه در آن روابط م  يخورده و بستر
. به شونديم يبر آن وارد تعامل اجتماع هيكه افراد با تك دانديم يفرهنگ  يها و معانسنت ها،انگارهشياز پ يارا شبكه جهانستيز
بستر  جهانستيز  بيترت  نيا تنها  بلكه زم  يزندگ  يتجرب  نه  فرهنگ   يخيتار  يانهيروزمره،  انسان  يبرا  يو  است. ظهور    يكنش 

ز  يمهم  يدگرگون   يارتباط   نينو  يها يفناور  است. فضا   جاديا  جهانستيدر  دوم»   جهانستي«ز  كيعنوان  به  يمجاز  يكرده 
افراد فراهم كرده   يرا برا  يساز تياز حضور، ارتباط و هو  يد يجد  يها و تجربه  دهيرا درنورد  يحضور و تعامل انسان  يسنت  يمرزها
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ا در  با ترك  ط يشرا  نياست.  بازتاب   سازنديم  ياليو س  هيچندلا   يهات يهو  يو مجاز  ي واقع   جهانستيز  يهاتجربه  بيافراد  كه 
 ). ٢٠٠٠ ،١تريو اسل لريمتكثر است (م يهاها با جهان مواجهه آن 

 جهان ست يآن در ز يريگو شكل  ت ي. هو٣

او   جهانستيفرد و ز  ان ياست كه در تعامل مستمر م  ينديو فرا  اليس  يمفهوم  ،يو جوهر  ستايا  يها برخلاف برداشت  تيهو
است كه در بستر روابط   يو فرهنگ  يخ يتار  ،ياجتماع  ينديو ثابت، بلكه فرا  يذات  يژگيو  ك ينه    تيهو  دگاه يد  ن ي. از ارديگيشكل م

 ياجتماع   يهارا محصول شبكه  تي) هو٢٠١٠. كاستلز (شوديم  دي و بازتول  فيساخته، بازتعر  يكلان اجتماع  يو ساختارها   يفردانيم
 ي خاص  يها، معناشبكه  ني خود در ا  تيبر اساس موقع  يخيكه افراد در هر دوره تار  كنديم  ديو تأك   دانديمسلط م  يهاو گفتمان

كه انسان   دهدي م حيدر جهان مدرن توض ت»يشانه شدن هوي) با مفهوم «بازاند١٩٩١( دنز يگ ني . همچنسازنديم  شتن»ي«خو يبرا
 ارائه دهد. شتنياز خو  ياتازه تيكند و روا فيطور مداوم خود را بازتعراست به  ريامروز ناگز

در چارچوب  تي منابع هو  ،يسنت  جهانستيز  در  يو اجتماع محل  تيقوم  ن، يمانند خانواده، د  يامشخص و بسته  يها عمدتاً 
از هنجارها و    داريپا  ياپاسخ در شبكه  ن يا  رايروشن بود، ز  ستم؟»يپاسخ فرد به پرسش «من ك  ،يطيشرا  ني. در چنشديم  فيتعر

گسترش   جهانستيز يمرزها ،يمجاز يفضا ژه يه ومدرن و ب يها. با ظهور رسانه گرفتيشكل م ياجتماع شدهتيتثب يهاارزش 
  ي هابلكه در جهان  ،ي سنت  يشده است. اكنون فرد نه تنها در بسترها  جاديا  يتيمتنوع هو  يهاتجربه  يبرا  ياتازه  دانيو م  افتهي
فاصله    نيشياز ثبات و انسجام پ  تيسبب شده هو  تيوضع  نيمواجه است. ا  تيمتعدد از هو  يها ييو بازنما  هاتيبا روا  تاليجيد
همواره   جهانستي)، ز١٩٨٠هابرماس (  دگاه ي). از د٢٠٠٠  تر،يو اسل   لر يشود (م  ليو گاه متناقض تبد  هيچندلا   ال،يس  يو به حالت  رديگ

شكل   رييو تغ تال يجيد صهبه عر  جهانستيبوده است. آنچه در جهان امروز رخ داده ورود ز تيهو  ديو بازتول ي بستر ارتباطات انسان
م  يمرزها  ياجتماع  يهاآن است. رسانه از  را  بازنما  انيزمان و مكان  امكان كنش و  و   يواقع  يزمان در فضا هم  ييبرداشته و 

 اند.مواجه شده هيمتداخل و چندلا  د،يجد  يهاتي كه افراد با ضرورت تجربه هو يااند، به گونه را فراهم كرده يمجاز

 هادر عصر رسانه  جهان ست يز ي. گسترش مرزها٤

. در شودي انسان معاصر محسوب م  جهانست يدر تحول ز  ينقطه عطف  تاليجيد  يهارسانه  ژهيوو به  يجمع  يهارسانه  ظهور
و   گرفتيشكل م  يو اجتماع محل  تيقوم  ن،يمانند خانواده، د  ييبر نهادها  يغالباً مبتن   يو جمع   يفرد  تيهو  ،يسنت   جهانستيز

مرزها شكسته   نيها، ا. با گسترش رسانهآوردي به دست م شتنياز خو يروشن يمعنا ،منابع محدود اما منسجم نيفرد در چارچوب ا
  ي و الگوها  يزندگ  يهاها، سبكگسترده به گفتمان   يها با فراهم آوردن دسترسشد. رسانه   نياديبن  يهايدچار دگرگون  يتيو منابع هو

  ني). در ا١٣٨٢،  ٢سوق دادند (تامپسون   هيو چندلا   يهانج  يبه افق  يمحل  يهاانسان را از محدوده   جهانستيز  ،يفرامل  يفرهنگ
در   ستم؟»ياو از «من ك  تي بلكه روا  سازد،ينم  تيهو  ياجتماع محل  ا يدر خانواده    ستهيز  يهاتجربه  هيتنها بر پا  گريفرد د  طيشرا

 .شودي م فيچندگانه شكل گرفته و بازتعر يها ييو بازنما يجهان يهاها، فرهنگفرهنگتقاطع با خرده 

و حدود تجربه   نديآيشمار م به    بلكه امتداد حواس انسان   ستند،ين  ام يها تنها ابزار انتقال پ)، رسانه١٩٦٤(  ٣لوهانگفته مك   به
نشان    داد،ينيدر تر  نترنتي) درباره ا٢٠٠٠(  تريو اسل  لريمانند مطالعه م  تاليجيد  ينگار قوم  يها. پژوهشكننديم  فيرا بازتعر  يانسان

 اليس  ،يفرهنگانيم  يادر آن نه ثابت، بلكه تجربه  تيكه هو  يجهانستيز  كند؛ي م  جادينو ا   يجهانستيز  يمجاز  يكه فضا  دهديم
دو    ن يا  ان يو آمد م  و در رفت  كننديم  يزندگ  تاليجيو د  يكي زيف  جهانستيزمان در زبستر هم   ن ياست. افراد در ا  شانهيو بازاند

 يي امكان بازنما  راياست، ز  ن يآفرفرصت  سوكياز    تيوضع  ني متعارض را دارند. ا  يتچندگانه و ح  يهاتيقلمرو، امكان تجربه هو
 همراه است.  تيهو  يكپارچگ يانسجام و  فيمانند تضع ييهابا چالش گريد يو از سو آورد يمتنوع را فراهم م يهاتيهو
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 يا شبكه  يوندهايپ  ،يفرد   يهاخارج كرده و آن را بر اساس انتخاب  يسنت  يها را از قالب  تيهو  تاليجيد  يارتباط   يهاشبكه
 گر يكه د  يتيهو  يعن يمدرن» همسو است؛    يزندگ   تياليتحول با مفهوم «س  ني. اكننديم  فيبازتعر  يجهان  يفرهنگ   يهاييو بازنما

تعر  يهادر چارچوب بازاند  ر،ييبلكه همواره در حال تغ  شود،ينم   فيثابت  ااست  يشيمذاكره و  در  ا  زين  راني.  به    ن ي پژوهشگران 
  ي زمان در فضاكه در آن فرد هم  يت يوضع  د؛يگويشدن» سخن م  يي) از مفهوم «دو فضا١٣٩٧(  ياند. عاملتوجه كرده  راتييتغ

نه فقط ابزار انتقال   تاليجيد يهارسانه بيترت ن يا ه دو بستر است. ب نيكنش ااو حاصل برهم  تي حضور دارد و هو يو مجاز يواقع 
 هيچندلا   ،يجهان  يتيها ماهمعاصر به واسطه رسانه  جهانستيهستند. ز  تيهو  فيو بازتعر  ييبازنما  د،يتول  يبرا  يابلكه عرصه   ام،يپ

.  سازنديم  شتنياز خو  يمتعدد  يها تياگوناگون تعامل دارند و رو  ييمعنا  يهاكه در آن افراد با نظام  يجهانستياست؛ ز  افتهي  ايو پو
مناسب  طيشرا  نيا پد  يبرا  يبستر  زنان  هالي استامانند حجاب  ييهاده يظهور  است؛  كرده  هو  يفراهم  در    تيكه  همزمان  را  خود 

 جهانست يدر ز  تيهو  فيبرجسته از بازتعر  ياو نمونه  كننديم   ييمد بازنما  يو در متن فرهنگ جهان  ينيد  يهاچارچوب ارزش 
 . رونديبه شمار م يارسانه

 ت يهو يشيو بازاند ياجتماع يهارسانه جهان،ست ي. ز٥

. به باور كنديم  يمعرف  تيهو  ديانتقال معنا و بازتول  ،يذهنان يعنوان بستر تعاملات مرا به   جهانستي) ز١٩٨٧هابرماس (  ورگني
فرهنگ و هنجارها    ،يارتباط  يهااست كه در آن كنش   يانهيبلكه زم  ست،يروزمره ن  يزندگ  يبرا  يافقط عرصه  جهانستيز  يو

وارد    جهانستيز  نيحال در جهان معاصر ا  ني. با اشوديم  تي تثب  يذهنانيتعاملات م  قيافراد از طر  ياجتماع  تيشكل گرفته و هو
مرحله  يامرحله است؛  شده  رسانه  ياتازه  م  يسنت  يمرزها  تاليجيد  يها كه  را  تجربه    شكننديارتباطات  به    ستهيزو  انسان 

 است. افتهيگسترش  تاليجيد جهانستيز

ا  ييهاشبكه   ژهيوبه  ياجتماع  يهارسانه بازنماكسي(اترييو تو  بوكس يف  نستاگرام،يمانند  امكان  از روابط   تيهو  يي)  فراتر  را 
  ي و جهان  ي عرصه عموم  كي افراد، بلكه در    ان يم  م يتعامل مستق  قينه تنها از طر  ت يفضا هو  نياند. در ا چهره فراهم كرده   بهچهره 
 شتن ياز خو  يمتكثر  يهاتي روا  دئوها،يمتون و و  ر،يتصاو  يگذار و اشتراك  ديبا تول  توانندي. كاربران مشوديگذاشته م  شيبه نما

تحول باعث شده است   ني ). ا٢٠١٠ ،١يسي(پاپاچار رد يشكل گ  يفرهنگان يو م يآنان در بستر جهان تيروش هو ن يارائه كنند و به ا
  ي واقع  يهاتجربه انيم يوند ياكنون در پ يو جمع   يفرد يهاتي. هوودمطرح ش ترهيو چندلا  تردهيچي پ ستم؟»يكه پرسش «من ك

 ي عن ي  دهد؛يم  حيتوض  ت»ي شدن هو  شانه يرا با مفهوم «بازاند  تيوضع  ني) ا١٩٩١(  ٢دنزي. گشونديم  يشيساخته و بازاند  تاليجيو د
نه    تيهو  يشيبازاند  تاليجي د  جهانستيكنند. در ز  يو بازساز  ينيخود را بازب  تيطور مستمر روابه   رنديكه در آن افراد ناگز  يطيشرا

 .رديگينشأت م يارتباط  يهاو گسترش رسانه ياست كه از سرعت تحولات اجتماع  يانتخاب بلكه ضرورت كي

روبرو    ينيد  يها و هنجارها به ارزش   يبنديآنان با چالش حفظ پا  يدوچندان دارد. از طرف  تياهم  نديفرآ  ن يزنان مسلمان ا  يبرا
هر دو وجه   ييامكان بازنما  ياجتماع  يها قرار دارند. رسانه  يجهان   ي زندگ  يها ها و سبكدر معرض گفتمان  گريهستند و از طرف د

را    يبه حجاب اسلام  يهم وفادار  نستاگرام يخود در ا   يه شخصدر صفح  تواندي زن مسلمان م  كي   بيرتت  ني اند؛ به ارا فراهم كرده 
). طبق آنچه گفته شد ٢٠١٦  ن،يو كراپل  ي(كاواك  رديمدرن بهره گ  يو سبك زندگ  يشناس ييبايمد، ز  ينشان دهد و هم از الگوها

 انيمذاكره مداوم م  يبرا  يااند، بلكه به صحنهفراهم كرده  يذهن انيتعاملات م  يتازه برا  يانه تنها عرصه  ياجتماع   يهارسانه
 جهانستيباشند و ز  فيهمواره در حال بازتعر  يو جمع  يفرد  يهاتيهو  شوديسبب م  نديفرا  نياند. اشده  ليتبد  تهيسنت و مدرن

  در جهان معاصر بدل شود.  تيهو يشيبازاند يبسترها نيتراز مهم يكيبه  تاليجيد
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 ت يمتكثر هو  يهات ي. حجاب و روا٦

 شده يم   ييبازنما  ينيد يهابه ارزش   يبند يعفاف و پا  ،يندار يروشن از د  يعنوان نمادهمواره به يدر بستر سنت اسلام  حجاب
فراتر برده و    يمحدود سنت  يها نماد را از چارچوب  ن يا  ر،ياخ  ي هاو فناورانه در دهه  يفرهنگ  ،يحال تحولات اجتماع   نياست. با ا

حجاب را نه   ه،يو چندلا   ايپو  ينديمتكثر بدل كرده است. زنان مسلمان امروز در فرآ  يهاتيهو  ييبازنما  يبرا  ياآن را به عرصه 
 . كننديتجربه م يتيو مذاكره هو تي خلاق ،يخودابراز يبرا يبلكه فرصت ت،يفقط محدود

 ، ينيد  يها به ارزش   يوفادار  ن يتا در ع  كنندياند كه زنان مسلمان در جهان معاصر از حجاب استفاده مده نشان دا  هاپژوهش
  ا ي  ييگراتنها نماد سنت  گري در بستر مد معاصر د  ي)، پوشش اسلام٢٠١٠(  ١خلق كنند. به گفته تارلو  شتنياز خو  يا تازه  يهاتيروا

 سييلو نيباشد. همچن  يخلاقانه در عرصه فرهنگ  يو كنش   يفرد   قهيمدرن، سل  ياز سبك زندگ  ياشانهن  توانديبلكه م  ست،يانزوا ن
  شه يكه هم ر سازندي م هيچندلا ييهاتيهو ،يو عناصر فرهنگ جهان يمد اسلام  بيكه زنان مسلمان با ترك كنديم دي) تأك٢٠١٥(

  » يكه حجاب از سطح «الزام شرع  دهدينشان م  فيباز تعر  ني مدرن هماهنگ هستند. ا  يشناسييبايدارند و هم با ز  ينيدر سنت د
سنت و    انيمرز م  تواننديكه زنان م  ييشده است؛ فضا  ليتبد  يفرهنگ   تي و خلاق  تيفرد  ييبازنما  يبرا  يافراتر رفته و به عرصه 

 بگذارند.  شيبه نما ياجتماع دان يخود را در م تيجا كرده و هورا جابه تهيمدرن

نشان    نستاگرام يبر ا  يا) در مطالعه٢٠١٦(  ٢ور يو ل  لديفياست. ها  افته يمضاعف    ياجلوه  ياجتماع  يهادر عصر رسانه   ند يفرآ  نيا
  دئوها، يو  ر،يتصاو  قياند. از طرزنان مسلمان فراهم كرده   تيهو  ييبازنما  يبرا  ينينو  يهافرصت  يريتصو  يهاكه پلتفرم   دهنديم

روا  هاياستور قادر شده  تال، يجيد  يهاتي و  نسخه زنان  نسخه  يااند  بسازند.  مسلمان مدرن  از زن  د  ياتازه   ،ييبايز  ،ينداريكه 
  . كنديم قيقاب تلف كيرا در  تهيو مدرن تي خلاق

  روش تحقيق
 لياستاو جامعه فعالان حجاب  نستاگرام يا  يدر فضا  انپژوهشگر  مدتيو حضور طولان  نيشياز تجربه پ  يريگبهره   با   پژوهش  نيا

كنندگان و درك  ارتباط با مشاركت  يپژوهش، برقرار  دانيحوزه، ورود به م  ن يبا ا  انپژوهشگر  هياول  يي. آشناصورت گرفته است
را تسه  يها تيحساس و گردآور  ل يموضوع  بداده   يكرد  با دقت و ظرافت  را  به   يشتريها  بخش  ياگونه ممكن ساخت؛   يهاكه 
  ي نگار است. اگرچه مردم   با يكديگر تلفيق شده  يو واقع  يمجاز  دانيپژوهش، دو م  همچنين در اين  آشكار شد.  زين  تياقعتر وپنهان
به   زين يواقع يايمطالعه تعاملات و مشاهدات در دن ن ي)، اما در ا٢٠١٠، ٣متمركز است (كوزنتس نيآنلا يهامعمولاً بر داده  يمجاز
رو  يهاداده  در  حضور  شد.  افزوده  مستق  طمرتب  يفرهنگ  يدادهايپژوهش  مشاهده  و  حجاب  كننده عرضه  يهافروشگاه  ميبا 

تر از جامع   يريكنندگان را فراهم كرد و تصومشاركت  ينيع  يها تجربه  ييو بازنما  هاافته يبه    يمحصولات حجاب، امكان غنابخش 
 ارائه داد.  هالياستاحجاب يفرهنگ  ييو بازنما يسبك زندگ

پژوهش     نگاري مجازيمردم چارچوب    يمكمل مشاهده، مصاحبه و مشاهده مشاركت  كيزمان از سه تكناستفاده هم  نيهمچن
 سته يز  يها و تجربه  هادگاهيبه د  يرساند، مصاحبه امكان دسترس   ياري  ي مجاز  ي تعاملات و محتوا  ليكرد. مشاهده به تحل  تيرا تقو

سه منبع    نيا  بي ساخت. ترك  دانيم  يو اجتماع  يبعد عمل  ريپژوهشگر را درگ  يرد و مشاهده مشاركتك  فراهمكنندگان را  مشاركت
 برخوردار باشد.  يشتر يو اعتبار ب يريتفس ياز مطالعات مشابه از تنوع داده، غنا ياريداده موجب شد پژوهش نسبت به بس

ا  يرانيا  لياستاپژوهش حاضر، شش حجاب  در در  دنبال  ٤٠٠حداقل    كيكه هر    يفارس  نستاگرام يفعال  داشتند، هزار  كننده 
هدفمند  به مصاحبه  انتخابصورت  اشدند.  صاحبان  با  رعا  نيها  با  حر  تيصفحات  حفظ  پژوهش،  اخلاق  و    يخصوص   مياصول 

قرار گرفت.   يسمنتشرشده مورد برر يمحتوا ليو تحل يمشاركت  مشاهده يبرا  زي موضوع انجام شد و صفحات آنان ن يها تيحساس
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عنوان مخاطب  كننده محصولات حجاب بهفروشگاه عرضه  ٥مرتبط با حجاب در شهر تهران و    داديرو  ١٠پژوهشگر در    ن،يعلاوه بر ا
خر داده  افتيحضور    داريو  د  يدانيم  ي هاتا  همبه   تاليجيو  گردآورطور  ا  يزمان  مقا  كرديور  نيشوند.  هم  سه يامكان    ي سنجو 
 كمك كرد.  هاافتهيها و اعتبار داده  يغنا شيخط را فراهم ساخت و به افزابرخط و برون يهاتجربه

  

 

 

  
  ) پژوهشهاي (منبع: يافتههاي ايراني در اينستاگرام استايلصفحات حجاب. ١شكل 

مضمون در    لي) انجام شد. تحل٢٠٢١؛  ٢٠٠٦(  ١براون و كلارك   يمضمون بازتاب  ليتحل  كردياز رو  يريگها با بهره داده  ليتحل
 يبندو صورت  ريتفس  ،يدهسازمان  ،ييشناسا  يمند برامنظا  يعنوان روشبلكه به   ،يفن صرف كدگذار  ك يعنوان  پژوهش نه به   نيا

ها، حاصل از مصاحبه  يهاداده  ند،يفرا  نيبه كار گرفته شد. در ا  نگاري مجازيمردم از    حاصل  يهادر مجموعه داده  ييمعنا  يالگوها
مشاركت  ،يدانيم  يهاادداشتي محتوا  يمشاهدات  ا  يو  تحل  كيصورت  به   ينستاگراميصفحات  مورد  واحد  داده  قرار    ليمجموعه 

و   يدانيم  يها ادداشتيها،  مكرر مصاحبه  مطالعه  قيها از طربا داده  ق يعم  يي ) آشنا١در شش مرحله انجام شد: (   ليگرفتند. تحل
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  ي كدها  يدهسازمان  قياز طر  هياول  نيمضام  يوجو) جست٣مرتبط؛ (  ييمعنا  ياز واحدها   هياول  يكدها   دي) تول٢(  تال؛يجيد  يمحتوا
) ٦و (  ؛يينها  نيمضام  نييو تب  يگذارنام  ف،ي) تعر٥ها؛ (ها با كل داده مستمر آن   سهي با مقا  نيمضام  شيو پالا   يني) بازب٤مشابه؛ (

ها داده  يصرفاً از فراوان  نيمضام  ند،يفرآ  نيو اهداف پژوهش. در ا  ينظر  اتيدر پرتو ادب  نيمضام  ريو تفس  يليتحل  تيروا  نيتدو
و چارچوب    يفرهنگ  نه يزم  ، يدانيم  يهاداده   ان يپژوهشگر و در تعامل مستمر م  يرياستخراج نشدند، بلكه با اتكا به خوانش تفس

  .رديگيقرار م يمضمون بازتاب  ليحاضر در سنت تحل ليتحل رونيپژوهش شكل گرفتند؛  ازا ينظر

  هاي تحقيقيافته
بلكه  ست؛ين يتنها ظاهر اي يبعدتك ياتجربه  نستاگرام،يدر ا هالياستاكه تجربه حجاب دهديپژوهش نشان م نيا يهاافتهي
ترك  شهيآنان ر  جهانستيز  ق يعم  يها هيدر لا  دل  از    ي اشبكه  تيو هو  ياجتماع  تيهو  ،يفرد  تياز هو  يادهيچي پ  بيدارد و 

 ،يجانب  يفضا  كينه   هالي استاحجاب  ي برا  نستاگراميپژوهش ، آشكار شد كه ا دانيبا م  ر. در مشاهدات  و تعامل مستمزديخيبرم
  رديگيروزمره شكل م  يهاكه در آن ادراكات، احساسات، معناها و كنش  يآنان است؛ جهان  ياز جهان زندگ  يساختار  يبلكه بخش

 .ستين ريپذآنان امكان تاليجيد جهانستيبدون توجه به ز لياستاحجاب دهياساس فهم پد ني. بر اشوديم ديو بازتول

 ستهيز يمثابه فضابه   تاليجيد جهان ست ي)زالف

معنادار و    يوستگيپ  ينوع  تاليجيد  جهانستيو ز  يواقع  جهانستيز  انيم  هالياستاكه حجاب  دهدي منشان    هاليتحل  جينتا
م برقرار  م  يا يوستگيپ  كنند؛يمستمر  به   نيا  شوديكه سبب  به   ييهاعنوان عرصه دو فضا نه  متقابل، بلكه  و  مثابه امتداد    مجزا 

بلكه    ست،ي پوشش ن  شينما  يبرا  يابزار  اي  يارسانه  يت يتنها فعال  نستاگرام ياز آنان حضور در ا  ياريبس  يتجربه شوند. برا  گريكدي
 ،ينحوه عكاس  ش،يها، سبك آرارنگ  بي. انتخاب نوع پوشش، تركدهديم ليآنان را تشك  ستنيز  وهيروزمره و ش  ياز زندگ  يبخش
. در مقابل  شوديم  ديو بازتول  رديگيشكل م  نستاگراميا  يروزمره، در تعامل مداوم با فضا  يهااز تجربه  تيروا  وهيش  يها و حت ژست

آنان   يها قهيو سل  هاميبر تصم  ز يكاربران ن  گر يو تعامل با د  ياجتماع   يها در شبكه  جيرا  ياز مخاطبان، الگوها  يافتيدر  يبازخوردها 
و هر    رنديگيقرار م  دهيتن  هم  و به  هيدوسو  يادر رابطه  نيو آفلا  نيآنلا  يهاصورت كنش  ني. به ا گذاردياثر م  يواقع   يدر زندگ

  نستاگراميكه ا  شوديسبب م  يوستگيپ  ني. اكندي م  فايآنان نقش ا  يو اجتماع  يفرد  تيهو  فيو بازتعر  تيتثب  ،يريگدر شكل   كي
سبك   تنهانه كه در آن    ييشود؛ فضا  ليتبد  هالياستاحجاب  ستهيز  تياز واقع  يرسانه صرف فراتر رود و به بخش  كي  گاهياز جا
طور مداوم  به   زيبه حجاب ن  يو معنابخش  شدندهيد  وهيش  ،يشناسييبايبلكه تجربه ز  رد،يگيشكل م  يو مناسبات اجتماع  يزندگ
روزمره    يهم در بستر زندگ ال،يو س  يتعامل  ينديزن محجبه مدرن در فرا  تيهو  يتيموقع  ني. در چنشوديم  فيو بازتعر  يشيبازاند

 ليتبد  يسازتيهو  نديفرا  نيا  يهاعرصه   نيتراز مهم   يكيبه    نستاگراميو ا  شوديم  ييساخته و بازنما  تال يجيد  يو هم در فضا
  .گردديم
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  سته ي ز يمثابه فضابه  تالي جيد جهانستيزمضامين . ١جدول 

 تبيين تفسيري  مضامين پايه دهندهمضامين سازمان  فراگير مضمون 

جهان  زيست
مثابه  ديجيتال به

 فضاي زيسته 

عنوان محيط زيست اينستاگرام به
 روزمره 

حضور مداوم در اينستاگرام، امتداد زندگي  
شدن حضور  واقعي در فضاي مجازي، عادي

 آنلاين 

رسانه،  كنندگان اينستاگرام را نه صرفاً يك  مشاركت
هاي بلكه بخشي از جهان روزمره و بستر تجربه

 .داننداجتماعي خود مي

 گري در فضاي ديجيتال خودارائه
نمايش سبك زندگي، روايت روزمرگي،  

 مديريت تصوير شخصي 

هويت در خلال بازنمايي مستمر زندگي روزانه 
 .شودساخته و تثبيت مي

 ايروابط شبكه
كنندگان، احساس تعلق،  دنبالتعامل با 

 گيري جامعه مجازي شكل

روابط ديجيتال بخشي از تجربه زيسته و سرمايه 
 .دهداجتماعي افراد را تشكيل مي

 زيست دوگانه 

مرز ميان زندگي واقعي و آنلاين به تدريج كمرنگ   پيوند ميان فضاي واقعي و مجازي 
جهان واحد ادغام شده و هر دو در يك زيست

 .شوندمي

  

 ي تيبه رسانه هو يحجاب: از نماد سنت  ف يب) بازتعر

م  هاافتهي پ  ،يسنت   يمثابه عنصرحجاب را نه به    هالياستاكه حجاب  دهدينشان  از  و  بلكه به  في تعر  ش يثابت  عنوان  شده، 
معنا و    يانشانه  م  شتنيخو  ييبازنما  يبرا  يارسانهچند  زكننديتجربه  پاآنان حجاب تنها دلالت  جهانستي. در   ينيد  يبنديگر 

منتشر    ريهست. تصاو  زين  ي فرهنگ   يها تي و روا  يمدرن، سبك زندگ  يشناسييبايز  ،يشخص  قهيزمان حامل سلبلكه هم  ست،ين
خلاقانه از  فيباز تعر يكه نوع دهديها نشان ممتن كپشن  يها و حتها، نحوه ثبت عكسرنگ بيانتخاب پوشش، ترك وهيشده، ش

فضا حجاب از  نيبرقرار كند. در ا ونديپ ييو مدگرا تيفرد ،ينداريد انيم كوشديكه م يف ياست؛ بازتعر يريگحجاب در حال شكل
كه در   ياعرصه  شود؛يم  لي تبد  يو اجتماع   يفرد  تيابراز هو يبرا  ياو به عرصه   رديگيفاصله م ينييمحدود و تنها آ  ييقالب معنا

از حجاب را به چالش   كدستيو    يقالب  ريمطلوب خود از زن مسلمان را ارائه دهند و تصو  تيروا  كننديآن زنان محجبه تلاش م
«زن    ايكرد»    يمحجبه بود و مدرن زندگ  توانيباشد»، «م  بايز  توانديمانند «حجاب هم م  ييهامكرر آنان بر گزاره   ديبكشند. تأك
  نيحجاب است. ا  يسنت  ييمعنا  يمرزها  ييجاجابه   يآگاهانه برا  يدهنده تلاشمتنوع و فعال باشد» نشان خلاق،    توانديمحجبه م

م  ييمعنا  يياججابه به رسانه  يالزام شرع  كياز سطح    تاليجيد  يحجاب در فضا  شوديسبب  بدل شود؛    يتيهو  يافراتر رود و 
و    دگرفتنييتأ  شدن،دهيد  نديو در فرا  گذارديم  شيخود را به نما  ستيسبك ز  كند،يم  تي آن فرد خود را روا  قيكه از طر  يارسانه
  ند ياز فرا  يبلكه بخش  ،ينيد  يفقط پوشش  بستر نه   نيروند حجاب در ا  نيا  جهي. در نتكنديمشاركت م  گرانيارتباط با د  يبرقرار

 ده يتن  زمان و در همطور همبه  تيو فرد  يشناس ييبايز  ،ينيكه در آن امر د  يند يدر جهان معاصر است؛ فرا  تيهو  ييساخت و بازنما
  .گردديم ديبازتول

  حجاب  فيبازتعر مضامين . ٢جدول 

 تبيين تفسيري  مضامين پايه دهندهمضامين سازمان  مضمون فراگير 

حجاب؛ از   فيبازتعر
به رسانه   ينماد سنت

 ي تيهو 

 سليقه، شخصيت، سبك فردي بيان  مثابه خودبيانگري حجاب به
حجاب از كاركرد صرفاً ديني فاصله گرفته و به ابزار  

 .بيان فرديت تبديل شده است

 عنوان سرمايه فرهنگي حجاب به
تمايز اجتماعي، منزلت فرهنگي،  

 اعتبار 

پوشش به منبعي براي كسب سرمايه نمادين تبديل 
 .شودمي

 عنوان برند شخصي حجاب به
اي، اينفلوئنسر شدن، فعاليت حرفه

 تبليغات 

اي و اقتصادي افراد را  حجاب بخشي از هويت حرفه
 .دهدشكل مي

 عنوان رسانه ارتباطي حجاب به
ها، روايت  انتقال پيام، نمايش ارزش

 زن مسلمان

اي براي بازنمايي هويت و انتقال معنا پوشش به رسانه
 .شودتبديل مي
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 ت يهو يچندگانگو گاه  يگ يچندلا ت،يال ي) سج

مداوم است. آنان  فيو بازتعر تي اليس  ،يگيچندلا  ينوع يدارا نستاگراميدر ا هالياستاحجاب تيهو ها نشان داد كه داده ليتحل
 شوديامر سبب م  نيو هم كننديم  يياز خود را بازنما  يمتفاوت   يها نسخه  ،ينوع محتوا، مخاطبان و اهداف ارتباط   ت،يبسته به موقع

امر  تيهو نه  فرا  كپارچه،ي  وثابت    يآنان  در حال شكل  ايپو  ينديبلكه  ا  يريگو  در    هاافتهيدر    يتيسه سطح هو  نيب  نيباشد. 
 داشت.  يشتريب يبرجستگ

  دا ينمود پ  يبر اصالت فرد  ديروزمره و تأك  يهاتجربه  انيانتخاب سبك پوشش، ب  ،يشخص   يهاتي : در قالب روايفرد  تيهو
 يروزمره و تلاش برا  يهااحساسات، تجربه چالش  تيروا  ،يشخص   ريتصاو  ،يميصم  يبا زبان  معمولاً  ت يسطح از هو  ني. اكنديم

خود   يشخص   يمخاطبان و زندگ  انيم  كوشنديم  هاتيروا  ني ا  قياز طر  هالياستا. حجابشوديم  ييبازنما  »ي«خود واقع   شينما
 از زن محجبه ارائه دهند. تريو فرد تريانسان يريكنند و تصو جادي ا يو همدل يكياحساس نزد ينوع

نه تنها  برآمده از خواست   تيهو  ني. ارديگيشكل م  يا: در تعامل مستمر با مخاطبان و در بستر روابط شبكهياجتماع   تيهو
انتظارات جمع   يبلكه حاصل مواجهه دائم  ،يفرد   يمجاز  يكنندگان، بازخورد مخاطبان و قواعد نانوشته فضافرهنگ دنبال  ،يبا 

  ي نقش مؤثر  تيهو  نيا  في بازتعر  اي  رييتغ  ت،يمحتوا، در تثب  شدندهيد  زانيم  يو حت  انتقادها  ها، تيحما  ها،اميها، پاست. كامنت
  ي آنان به بخش  يو شبكه اجتماع  سازنديم  گرانيوگو با دو در گفت  يتعامل  ينديخود را در فرا  تيهو  هالياستادارند. به واقع حجاب

  ي بلكه در بستر  ست،ين  يتنها فرد   يآنان امر  تاليجيد  تيكه هو  دهدي امر نشان م  ني. اشوديم  ليتبد  يساز تياز سازوكار هو
 .رديگيشكل م گرانيواكنش د ا ي دييبا تأ ونديو در پ  ياجتماع

 يها تيدر موقع  هالياستادارد. حجاب  ونديپ  نستاگراميو اقتضائات ا  ياجتماع  يها با منطق رسانه  زياز هر چ  شي: بي اشبكه  تيهو
گاه    شوند،يمد ظاهر م  يمحتوا  دكنندهيمدل پوشش و تول  گاهي گاه در جا  كنند؛ياز خود ارائه م  يمتفاوت   يها و اجراهامختلف نقش

كه    يعاد  يمثابه فردو گاه به   نفلوئنسر،يو ا  ياگاه در قالب بلاگر حرفه  ،ينيد  يندگ سبك ز  ينوع   ندهيماعنوان زن مسلمان و نبه
 نستاگرام، يا  يهاتميمتأثر از الگور  ،يتيهو  يها و اجراهانقش   انيم  ييجاجابه   ني. اگذاردياشتراك م  بهروزمره خود را    ياز زندگ  يبخش

 م يآنان همواره در حال اجرا، بازتنظ  تيهو  ر يمس  ن ياست. كه در ا  تال يجيد  يدر فضا  شدندهيو منطق د  جيرا  ينوع مخاطبان، ترندها
كه در آن مرز   يتيهو  شود؛يآنان منجر م  تاليجيد  تيدر هو  يو چندپارگ   تياليس  ينوع  يريگامر به شكل  نياست و هم  فيو بازتعر

 است.  رييطور مداوم در حال تغبه ياو رسانه ياجتماع ،يامر شخص انيم

  ت يهو  يچندگانگو گاه  ي گيچندلا ت،ياليس مضامين . ٣جدول 

 تبيين تفسيري  مضامين پايه دهندهمضامين سازمان  مضمون فراگير 

سياليت و 
 چندلايگي هويت

 هويت چندپاره 
هاي سنتي و  همزيستي ارزش

 هاي متنوع مدرن، نقش

هاي مختلف  متناسب با موقعيتهويت افراد ثابت نيست، بلكه 
 .كندتغيير مي

 .دهدبازنمايي آنلاين بخشي مستقل از هويت فرد را شكل مي تفاوت خود آنلاين و خود واقعي  هويت ديجيتال 

 بازانديشي مستمر
بازتعريف مداوم خود، اصلاح شيوه  

 بازنمايي
 .هويت محصول فرآيندي دائمي از بازانديشي و بازسازي است

 .گيردهويت در تعامل با مخاطبان و شبكه اجتماعي شكل مي تأثير تعاملات مجازي بر هويت  اي هويت شبكه

 

 تهيسنت و مدرن ان يم يدائم يا) مذاكره د

دو    ان يو تنش مداوم م  يستيزدوگانه    ينوع  تيدر وضع  هالياستاكه حجاب  دهدينشان م  قي تحق  يمحور  يهاافته ياز    يكي
  ي هنجارها  ،يكه در آن انتظارات مذهب  كننديم  ستيز  يايو اجتماع  يفرهنگ  ،يخانوادگ  يجهان متفاوت قرار دارند. آنان در بسترها

 م ي تنظ  ياديزنان را تا حد ز  ييبازنما  وهيدارند و رفتار، ظاهر و ش  تيو مشروع  تياهم  نپوشش همچنا  يسنت  يو الگوها   ياخلاق 
دكننديم طرف  از  احض  گري.  در  فعال  متفاوت   نستاگراميور  منطق  معرض  در  را  م  يآنان  د  يمنطق  دهد؛ يقرار  بر    شدن، ده يكه 
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استوار است.   يمد و سبك زندگ  يجهان   يهاانيجربا    يمداوم محتوا، جلب توجه مخاطب و همگام  ديتول  ،ي ريتصو  يشناس ييبايز
برخ  نيا در  اگرچه  قابل  يدو حوزه  اما در بس  يپوشانهم  تيموارد  ناسازگار  گريكديبا    هاتياز موقع  ياريدارند،  و  قرار   يدر تنش 
 .نديبرقرار نما دلدو فضا مذاكره و تعا ن يا انيطور مستمر مكه به  كنديم ر يرا ناگز هالياستاامر حجاب نيو هم رنديگيم

 ب يو ترك  يدگيپوش  زانيآنان قابل مشاهده است؛ از انتخاب نوع پوشش، م  تاليجيد  يمذاكره در ابعاد مختلف زندگ  نديفرا  نيا
 ي حذف برخ   ايدرباره انتشار    ميتصم  يها و حت محتوا، انتخاب واژگان در كپشن  نيتدو  ،يعكاس  وهيگرفته تا ش  يعناصر مدرن و سنت

زن محجبه و    رامونيپ  يني و د  يتظارات فرهنگارائه دهند كه هم با ان  يريتصو  كننديتلاش م  ناناز آ  ياري. بسهاتي و روا  ريتصاو
توجه به نظر برسد. به  روز و قابلجذاب، به  نستاگرام يا يرقابت يسازگار باشد و هم بتواند در فضا آن با   ران يا يانتظارات جامعه مذهب

فرا  تيهو  ليدل  نيهم در  تنظ  ينديآنان  از  بازتعر  ليتعد  م،يمستمر  م  فيو  نوع  ينديفرا  رد؛يگيشكل  همواره  آن  در    ي كه 
 . شوديم دهيد ييبازنما تي ريو مد يخودنظارت ،يكارملاحظه

طور كامل  است و نه به   فيتعركه نه كاملاً در چارچوب سنت قابل  رديگيشكل م  يبيو ترك  يانجيم  تيهو  يروند نوع  نيا  در
  ي شناس ييباياز ز  يريگو بهره    ينيها و اصول دبه ارزش   يوفادار  انيم  كوشديم  تيهو  ني. اشوديمد حل م  يدر منطق فرهنگ جهان
دانست كه در مرز  يكنشگران توانيرا م هالياستاجهت حجاب نيبرقرار كند. از ا تعادلياعاجتم ي ها شبكه  يمدرن و فرهنگ بصر

 ي انجيم  تي وضع  نيخود را در دل هم  تيو هو  كننديحركت م  شدنيو جهان  بودنيو رسانه، و محل  نيد  ته،يسنت و مدرن  انيم
  . كننديم ييو بازنما  يبازساز

  ته يسنت و مدرن ان يم يمذاكره دائم مضامين . ٤جدول 

 تبيين تفسيري  مضامين پايه دهندهمضامين سازمان  مضمون فراگير 

مذاكره دائمي 
ميان سنت و 

 مدرنيته 

 تركيب پوشش اسلامي با مد روز  ها تلفيق ارزش
كنند ميان دو نظام كنندگان تلاش ميمشاركت

 .ارزشي تعادل برقرار كنند

 تنش فرهنگي 
شناسي تعارض ميان هنجارهاي سنتي و زيبايي

 مدرن
 .شودهاي فرهنگي بازتوليد ميهويت در بستر چالش

 حفظ اصل حجاب همراه با تغيير فرم  بازتفسير سنت 
جديد بازخواني  اي شود، بلكه به شيوهسنت حذف نمي

 .شودمي

 هاي موقعيتي، انعطاف فرهنگي انتخاب سازگاري اجتماعي 
استايل نتيجه نوعي مذاكره مستمر با شرايط حجاب

 .اجتماعي است

 

 ت يمخاطب در ساخت هو كننده ن يي) نقش تعه

خود محور   اي  يدرون   ،يفرد  يعنوان محصولتنها به  توانيرا نم   هالياستاحجاب  تينشان داد كه هو  نگاري مجازيمردم  ليتحل
و    رديگيو ارتباط مستمر با مخاطبان شكل م  ياز آن در بستر تعاملات اجتماع   ياكنندهنييمهم و تع  بخشدر نظر گرفت، بلكه  

اشوديم  ديبازتول در  اصل  سهكم  دست  نديفرا  ني.  نقش  يگروه  مخاطبان  هر    كننديم  ينيآفراز  ش  كي كه  بر    ياوه يبه  متفاوت 
 يهايبر مرزبند  ديقرار دارند كه با تأك  ي. نخست مخاطبان مذهبگذارندياثر م  تيهو  نيا  يمحدودساز   يو حت  يدهجهت  ،يريگشكل
  كنندياعمال م  هالياستاحجاب  يها ييبازنما  بر  يو ارزش  يچارچوب نظارت  ينوع  ،يو انتظارات اخلاق   يفرهنگ   يهنجارها   ،يشرع

از طر بازاند  رانه،يگسخت  اي  حيصر  ينقدها  قيو گاه  به  را  انتخاب   يشيآنان  . در مقابل  دهندي خود سوق م  شينما  وهيها و شدر 
منظر   نيو از ا ندسبك پوشش تمركز دار تي و جذاب يبصر تي خلاق ،يشناخت ييبايز يهابر جنبه  شتريمدگرا ب اي ينيرديمخاطبان غ

 ينقش  زين  ها،لياستاحجاب  گريجامعه همكاران و د  يعني. گروه سوم  كننديكمك م   تيهو  نيا  محورليوجهه مدرن و استا  تيبه تقو
  ت يهو  يرقابت  دانيم  يمتقابل به نوع  يريگو الهام  يالگوبردار  سه،يكه رقابت، مقا  ييجا  كنند؛يم  فا يا  تيهو  ن يا  يريگمهم در شكل

 . رديگيقرار م فيتر بودن دائماً مورد بازتعرو موفق شدنده يبهتر د  يهاوه يكه در آن ش شوديممنجر 



 
 

 
  سليماني ساساني و سيلواري  | نستاگراميدر ا يران يا يهال ياستاحجاب جهانستي ز يِمجاز ينگارمردم 

 

١٩7 

است؛   يشدت اجتماعو به  يارابطه  ،يذهنانيم  يامر  تاليجيد  جهانستيدر ز  تيكه هو  دهد ينشان م  يتعامل  يالگوها  نيا
و معنا    رديگيها شكل مها و رقابتمقاومت  دها،ييها، تأوگوها، تنشاز گفت  يابلكه در دل شبكه  ،يفردكه نه در خلأ    ياگونه به
متنوع و گاه متعارض   يهااست و از خلال مواجهه با نگاه  يدر حال بازساز  وستهيپ  هالياستاجابح  تيهو  يبستر  ني. در چنابدييم

  . آورديدست مخود را به يينها يبندمخاطبان، صورت

  ت ينقش مخاطب در ساخت هو  مضامين . ٥جدول 

 تبيين تفسيري  مضامين پايه دهندهمضامين سازمان  فراگير مضمون 

مخاطب 
عنوان  به

 آفرين هويت هم

 .بازخورد مخاطبان در بازسازي هويت نقش اساسي دارد گذاري لايك، كامنت، اشتراك بازخورد مخاطبان 

 .گيردمشاهده ديگران شكل ميهويت از طريق تعامل و  يادگيري اجتماعي، تقليد از استايل الگوبرداري متقابل

 تغيير محتوا بر اساس سليقه مخاطب  مديريت برداشت 
هاي خود لحاظ توليدكنندگان محتوا همواره مخاطب را در تصميم

 .كنندمي

 اعتماد، نزديكي، رابطه فرااجتماعي  صميميت مجازي 
جهان هويتي كنشگران محسوب  مخاطبان بخشي از زيست

 .شوندمي

 ت يبودن هو شانهيو بازاند ستهيتجربه ز) و

بلكه آن را   كنند،يتجربه نم  يارسانه  ايروزمره    تي فعال  ك يمثابه  را تنها به    نستاگراميحضور در ا  هالياستااز حجاب  ياريبس
مواجهه    ن ي. ارديگيقرار م  گرانيبازخورد و قضاوت د  ،ي ابيطور مداوم در معرض ارزكه در آن فرد به   دانندي م  شانهيتجربه بازاند  ينوع

 ف يو بازتعر  ينيبارها مورد بازب  يفرد  يها و انتخاب  هاميكه در آن تصم  كنديفراهم م  يانهيمتكثر مخاطبان، زم  ياهمستمر با نگاه 
نسبت به سبك پوشش، نوع    نستاگرام، يخود در ا  تيفعال  انيكه در جر  كنندياز آنان گزارش م  ياريآن بس جهيو در نت  رد يگيقرار م

 رات ييگاه به تغ يشيبازاند ني اند. امكرر داشته يدنظرها يتجد ، يامر شخص شينما يمرزها  يو حت يزندگ تيروا وهيارائه محتوا، ش
مجدد نحوه ارتباط با مخاطب و در    ميصفحه و تنظ  يوامحت  يگاه به بازطراح  شود،يو پوشش منجر م  يمحسوس در سبك بصر

 .رديپذيمانجام  نستاگراميدر ا تي كاهش فعال ايموقت  يريگبه فاصله يموارد حت يبرخ

و همواره در حال   يجيتدر  ا،يپو  ينديبلكه فرا   ست،ين  شدهتيتثب  شيو از پ  ستا يا  يامر  هالياستاحجاب  تيهو  بيترت  نيا  به
در مواجهه    زيو ن ياجتماع يهادر بستر تعامل با مخاطبان، تجربه مواجهه با بازخوردها و بازتاب  ت يهو  نياست. ا  ياصلاح و بازساز
ثابت   يژگيو كيآنان نه  تي گفت هو توانيموضوع  م  ني. با توجه به اابدييم  رييو تغ رديگيم شكل  ياجتماع يهابا منطق رسانه

  ريشده و در مس  دهيدر هم تن  وستهيطور پبه  يو كنش اجتماع  ييبازنما  ،ياست كه در آن خودفهم   يتكاملروند    كيبلكه    ،يفرد
 .شوديم فيزمان بازتعر

  شانه يو بازاند ستهيمثابه تجربه زبه تيهو  مضامين . ٦جدول 

 تفسيري تبيين  مضامين پايه دهندهمضامين سازمان  مضمون فراگير 

مثابه  هويت به
تجربه زيسته و  

 بازانديشانه 

 هاي روزمرههاي فردي، خاطرات، تجربهروايت تجربه شخصي از حجاب 
هاي زيسته افراد شكل  هويت بر پايه تجربه

 .گيردمي

 ارزيابي مداوم خود  خودبازتابي 
شده از خود را افراد همواره تصوير ارائه

 .كنندبازنگري مي

 اصلاح شيوه پوشش، تغيير نگرش  يادگيري تجربي 
هاي روزمره به بازتعريف هويت منجر  تجربه

 .شودمي

 .هويت فرآيندي پويا و در حال تكامل است بلوغ فردي، تغيير درك از حجاب  رشد هويتي 
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 معنا  ديو تول   يعنوان كنش فرهنگبه لياستا) حجاب ز

طور فعال در بلكه به  ستند،ين  موجودشيسبك پوشش از پ  كي  دكنندهيتنها بازتول  لياستاكه زنان حجاب  دهدينشان م  هاافتهي
  ي هاوهيو ش  يشخص   ي هاتي روا  ،ي بصر  يها انتخاب  قيخود هستند. آنان از طر  تاليجيد  جهانستيمعنا در ز  ين يو بازآفر  ديحال تول

حفظ    نيهستند در ع  يكه مدع  ييهايبند صورت  كنند؛ياز زن مسلمان ارائه م  ياتازه  يهايبند صورت  نستاگرام،يدر ا  ييبازنما
آنان معتقدند    نيدارند. همچن  يخوانهم  زين  ياجتماع   يهامعاصر و منطق رسانه  يشناسييبايبا زبان ز  ،يو فرهنگ  ينيبا عناصر د  ونديپ
مدرن   ستهيتر با تجربه زمنطبق  ،ي سبك زندگ  ثيتر و از حجذاب  يبصر  ظرتر، از نفهمقابل  ديجد  نسل  ينو برا  يها تيروا  نيا

 . كنندي م دايپ تاليجيد يدر فضا  يشتريب ديو بازتول رش يپذ تيقابل ليدل نيهستند و به هم

بلكه در   ،يانفعال  تيفعال دانست كه در آن زنان نه در موقع  يكنش فرهنگ  ينوع  توانيبودن را م  لياستاسبب حجاب  نيهم  به
 ي و اغلب با نوع  رديگيو مدرن شكل م  يسنت  يهاگفتمان  انيدر مرز م  يكنش فرهنگ   ني. ارنديگيم   قراركنشگران معناساز    گاهيجا

زمان از عناصر هر دو گفتمان  هم هالياستاكه حجاب ياگونه نسبت به هر دو همراه است؛ به گرانهانتخاب اي يانتقاد يريگتيموقع
 ي برا  يتعامل  دان يم  ينوع  تواني را م  دهيپد  ن يا  جه يو در نت  كننديم  بيو بازترك  فيها را بازتعرحال آن   ن يو در ع  رند يگيبهره م

  . شوديساخته م يو مواجهه اجتماع ييمستمر كنش، بازنما نديصورت ثابت، بلكه در فرادانست كه در آن معنا نه به  تيهو ديتول

  معنا  ديو تول يعنوان كنش فرهنگبه لياستاحجاب مضامين . ٧جدول 

 تبيين تفسيري  مضامين پايه دهندهمضامين سازمان  مضمون فراگير 

استايل حجاب
عنوان كنش  به

فرهنگي و توليد 
 معنا

 .اي فرهنگي با معاني متكثر تبديل شده استحجاب به پديده معناپردازي جديد از حجاب  توليد معنا 

 .دهداي از زن محجبه ارائه ميشناسي جديد، روايت تازهزيبايي تركيب مد، هنر و پوشش اسلامي  شناسي فرهنگي زيبايي

 برندها، تبليغات، كسب درآمد  سرمايه فرهنگي و اقتصادي
حجاب علاوه بر معناي فرهنگي، كاركرد اقتصادي نيز پيدا كرده  

 .است

 اثرگذاري بر سبك زندگي ديگران  الگوسازي فرهنگي 
ها به كنشگران فرهنگي و مرجع سبك زندگي  استايلحجاب

 .شوندتبديل مي

 بازتعريف زن مسلمان معاصر  مقاومت نمادين 
ابزاري براي بازتعريف جايگاه اجتماعي و فرهنگي  حجاب به 

 .شودزنان تبديل مي

  بحث
صرفاً در چارچوب تحول در سبك پوشش    توانيرا نم  لياستاحجاب  دهيكه پد  دهديپژوهش حاضر در مجموع نشان م  يهاافتهي

از   يپژوهش با بخش قابل توجه  نيا  يها افتهيتفاوت    نيترداد. مهم  حيتوض  ياجتماع  يهاحجاب در شبكه  ييگسترش بازنما  اي
  سته يتجربه ز  كيعنوان  به  لياستابه «حجاب  »يارسانه  دهيپد  كيعنوان  به  لياستاحجاباز «  ليانتقال كانون تحل  ن،يشيمطالعات پ

 هايتيسلبر ريتأث اي يمجاز تي مصرف مد، هو ،يفرهنگ  يهاعمدتاً بر چالش نيشياست. مطالعات پ تال»يجيد جهانستيز كيدر 
داشته تمركز  حجاب  به  نسبت  نگرش  برابر  جل  ياند؛  تغ١٤٠٣(  ادوستيو ض  لونديمثال،  بر  و   ييگراحجاب، مصرف  يمعنا   ريي) 

از مد و مصرف مد حجاب    ي ) رابطه آگاه١٣٩٩(  يمان يو سل  يكه عبدالمناف   ياند، در حال كرده  ديتأك  لياستاحجاب  يفرهنگ   يامدهايپ
تر  گسترده   نديفرا  كيدرون    هاده يپد  نيا  دهديبلكه نشان م  كند،ينم  يابعاد را نف  نيپژوهش حاضر ا  يهاافتهياند.  هرا برجسته ساخت

 . دهنديرخ م يساز تيروزمره و هو يو معنادارتر از زندگ

 يزندگ   يدگيتن) درباره درهم٢٠٠٠(  تريو اسل  لر يم  ج يبا نتا  تال، يجيو د  يواقع  جهانستيز  يوستگيمربوط به پ  افتهيمنظر،    نيا  از
. در پژوهش حاضر،  دهديبسط م  ينيد تيمتفاوت و در رابطه با حجاب و هو يانه يهمخوان است، اما آن را در زم نيو آفلا نيآنلا

 ي ها مياست كه در آن تصم يطياز مح يبلكه بخش ست؛يگرفته نشكل شياز پ يهاييانتقال بازنما يبرا يطيصرفاً مح نستاگراميا
  ي مجاز   يكه فضا  ييكردهايبرخلاف رو  ن، ي. بنابرارديگيبرداشت افراد از خود شكل م  يارتباطات و حت  ،ييبايمربوط به پوشش، ز

  ن ي دارد. ا  ديدو تأك  ن يا  اني م  يتجرب  يوستگيپ  يپژوهش بر نوع  نيا  يهاافتهي  كنند،يفرض م  زيرا دو قلمرو متما  يواقع   يو زندگ
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شدن صرفاً به حضور    ييدو فضا  ن يا  نجايراستا است، اما در اهم  زي) ن١٣٩٧و همكاران (  ي شدن» عامل  ييبا مفهوم «دو فضا  جهينت
 دو عرصه اشاره دارد.  نيدر ا يسازتيو هو يسازمعنا ي ندها يفرا يدگيتنبلكه به درهم شود،يزمان در دو فضا محدود نمهم

)،  ٢٠١٦(  نيو كراپل  يبا مطالعات كاواك   ت،يهو  انيب  يبرا  يابه رسانه  ينينشانه صرفاً د  كي حجاب از    ليتبد  يعن يدوم،    افتهي
(٢٠١٥(  سييلو تارلو  و  همسو٢٠١٠)  ا  يي)  داده   ن يدارد.  نشان  اسلاممطالعات  مد  كه  د  تواندي م  ياند  كنار  حامل    ،ينداريدر 
 يهالياستاكه در مورد حجاب  دهديپژوهش حاضر نشان م  يهاافتهيحال،    نياباشد. با    يزندگو سبك    يفرد  قهيسل  ،يشناس ييبايز
ن  جهينت  صرفاً  رييتغ  نيا  ،يرانيا به حوزه حجاب  م  يامذاكره  نديبلكه حاصل فرا  ست؛يورود مد  در آن كنشگر    كوشد ياست كه 

 شده»ييشده» و نه صرفاً «كالا نه صرفاً «مدرن  نجايرو، حجاب در ا  نيكند. از ا  تيريمتفاوت را حفظ و مد  يزمان چند معنا هم
بلكه به   ارتباط  كياست،    ت يروا  اش ياجتماع  گاهيو جا  شيهاآن فرد درباره خود، ارزش   قيشده است كه از طر  ليتبد  يرسانه 

 . كنديم

  ي هاي ژگيكه آن پژوهش بر غلبه و  ياست. در حال  سهي) قابل مقا١٤٠١با پژوهش اكبرزاده و همكاران (  نيهمچن  افتهي  نيا
كه در سطح تجربه كنشگران،   دهديحاضر نشان م  يهاافتهيدارد،    دي تأك  يدر مد اسلام  زيمتما  تيو مسئله فقدان هو  يشناختييبايز

  جاد يا يخود، در پ ييبازنما نديدر فرا هالياستا. حجابستين ين يحذف عنصر د يبه معنا لزاماًا ينيو ارزش د يشناس ييبايز بيترك
  رسد ي به نظر م  ن، يزمان حضور دارند. بنابراهم   انه يو فردگرا  يشناختييبايز  ،ينيهستند كه در آن عناصر د   يبيترك  يبندصورت  ينوع

 قائل شد.  زيتما ب»حجا ينيد يشكل حجاب» و «زوال معنا ريي«تغ انيم ديبا

 يمجاز  تيبودن هو  ي ) درباره چندسطح٢٠٢١و همكاران (  يانيجول  جيبا نتا  زين  تيهو  يگ يو چندلا   تياليمربوط به س  افتهي
فراتر    يو پشت  يانيم  ،ييجلو  تيهو  ان يم  زيمسئله را از سطح تما  ن يحال، پژوهش حاضر ا  نياست. با ا  همخوان  هالياستاحجاب

زمان بلكه حاصل تعامل هم   ست؛ي ن  نيو خود آنلا  يخود واقع  انياز تفاوت م  يتنها ناش  تيهو  يريرپذييكه تغ  دهديو نشان م  برديم
اجتماع   انيم مخاطب، شبكه  به هم  يفرد،  است.  پلتفرم  الزامات  ا  لياستاحجاب  تيهو  ل،يدل  ني و  ب  نيدر  آنكه    شيپژوهش  از 

 است.  ميتنظو باز ميمستمر از تنظ ينديمختلف خود» باشد، فرا يهااز «نسخه يامجموعه

  ي هاي تيسلبر  انيتعامل م  تي) درباره اهم٢٠١٩عزمان و همكاران (  جيپژوهش حاضر با نتا  يها افته ينقش مخاطب در    نيهمچن
پ  اي  كنندهافتيراستا است. تفاوت مهم آن است كه در پژوهش حاضر مخاطب صرفاً دركنندگان هممسلمان و دنبال    ام يمتأثر از 

واكنش   ينيبشيپ  يو حت  سه يانتقاد، مقا  د،ييمحتوا مشاركت دارد. بازخورد، تأ  دكنندهيت توليو هو  اميبلكه در ساخت خودِ پ  ست،ين
بازنما  يهاميمخاطب بر تصم م  ييمربوط به  تول  ن، ي. بنابراگذاردياثر  م  دكنندهيرابطه  را  در   يمشاركت  يارابطه   تواني و مخاطب 

 دانست. يساز تيهو نديفرا

دو    نياز ا  يكيبه انتخاب    توانيرا نم  تهيبا سنت و مدرن  هالياستاكه رابطه حجاب  دهديپژوهش نشان م  يهاافته ي  ت،ينها  در
كنشگران    رند،يگيشدن در نظر منشانه مدرن   اي  يسنت  يبندي نشانه پا  ا يكه حجاب را    يادوگانه  يهاداد. برخلاف خوانش  ليتقل

 ل ياستامنظر، حجاب  ني. از اكننديم  ريو بازتفس  بي قرار دارند. آنان عناصر هر دو حوزه را انتخاب، ترك  يانجيم  يتيمورد مطالعه در موقع
نقطه پا م  يبرا  يابلكه عرصه  ته،يكامل مدرن  رش يسنت و نه پذ  انينه  اآن  انيمذاكره  ا  جهينت  نيهاست.  و    اليس  تيهو  دهيبا 

را  رانيخاص جامعه ا ينيو د يفرهنگ نهيزم تيدارد، اما اهم ي) سازگار ٢٠١٠( زكاستل ياشبكه تي) و هو١٩٩١( دنزيگ شانهيبازاند
 . كنديبرجسته م زين

  ي نظر يهادلالت
 تاليجيد ياست كه در آن فضا ل»ياستاحجاب تاليجيد  جهانستياز «ز يدرك شنهاديپژوهش حاضر، پ ياصل  ينظر دستاورد

شده كنشگران  از جهان تجربه  يبلكه به بخش  شود،يدر نظر گرفته نم  ياجتماع  يو مستقل از زندگ  يرونيب  طيمح  كيعنوان  به
روزمره   و روابط  يكيزيف  يصرفاً در فضا   گريد  جهانستيز  ها،لياستاحجاب  موردگفت در    توانياساس، م  ن ي. بر اشوديم  ليتبد
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 طيمح  كيرا از    جهانستيبرداشت، مفهوم ز  ني. ادهديآن در بستر پلتفرم رخ م  يسازمعنا  ندياز فرا  يبخشبلكه    رد،يگيشكل نم
 . دهد يبسط م ياو رسانه يپلتفرم يطيبه مح يعموم ياجتماع

صرفاً   توانيكه رسانه را نم  دهديپژوهش نشان م  يهاافتهيو رسانه است.    تيهو  انيرابطه م  فيبازتعر  ،يدلالت نظر  نيدوم
  ي ريگشكل  نديرسانه در خود فرا  ها،لياستا. در مورد حجابگذارديگرفته اثر مشكل  شياز پ  يتيبر هو  كهدانست    يرونيب  يعامل
بلكه در    شود،يم   ييبازنما  نستاگراميو سپس در ا  شوديساخته م  ينه ابتدا در جهان واقع   تيهو  گر،يد  انيحضور دارد. به ب  تيهو

منظر، پژوهش حاضر    ني. از ارديگيواكنش مخاطب و قواعد پلتفرم شكل م  تال،يجي د  ييبازنما  ،ي تجربه واقع   انيوآمد مستمر مرفت
 . كندي م شنهاديو پلتفرم» پ جهانستيز ت،ي«هو انيم دهيتن درهم يارابطه

 شانهيو بازاند  ياجتماع  ت يهو  يهاهياست. اگرچه نظر  يارابطه  يتيعنوان هوبه  لياستاحجاب  تيفهم هو  ،يدستاورد نظر  نيسوم
  »يگري«د  ،يپلتفرم  طيكه در مح  دهديپژوهش نشان م  نيا  يها افتهيدارند،    ديمداوم خود تأك  في و بازتعر  يبر نقش تعامل اجتماع

اجتماع  ايفرد    كيصرفاً   ن  يگروه  ارتباط   ي ابلكه مجموعه  ست؛يمشخص  مخاطبان، شبكه    يو سازوكارها   جي را  يروندها  ،ياز 
كنشگر، مخاطب   انيمحصول رابطه چندجانبه م  تواني را م  تاليجيد  تيهو  جه،يمشاركت دارند. در نت  تيدر ساخت هو  زين  شدندهيد

 دانست. يپلتفرم طيو مح

زمان هم توانديم تالي جيد جهانستيحجاب در ز  دهدينشان م هاافتهيبه مفهوم حجاب مربوط است.  يدلالت نظر نيچهارم
  توانيحجاب را نم  يمعنا  ن،يباشد. بنابرا  يو رسانه ارتباط  يشناختييبايعنصر ز  ،يفرهنگ  هيسرما  ،يانگريابزار خودب  ،ينينشانه د  كي
  ي كه در آن معنا  كندياز حجاب ارائه م  ييچندمعنا  يفهم  ق،ي طر  ن يپژوهش از ا  ن يدر نظر گرفت. ا  هيلا ك يثابت و    يمعنا  كي

 . رديگيشكل م تاليجيد ييو بازنما يتعامل اجتماع نديپوشش در فرا

 اي  ير يرپذييتغ  يصرفاً به معنا  تيهو  تياليكه س  دهدينشان م  هاافتهياست.    »يتي«مذاكره هو  مفهوم  گر،يد  ينظر  دستاورد
  ، ينيد  يهاارزش   انيم  هالياستامتفاوت است. حجاب  ييالزامات و منابع معنا  ان يمذاكره مستمر م  جهيبلكه نت  ست؛ين  يچندپارگ

 ت ياليس  تواني م  ن، يخود هستند. بنابرا  تيموقع  ميمد و منطق پلتفرم در حال تنظ  يشناس ييبايز  ،يفرد  قهيسل  ،يانتظارات اجتماع
 دانست. يارسانه-ياجتماع طيكنشگر و مح انيمداوم مذاكره م نديفرا جهيفرد مدرن، بلكه نت يژگيرا نه صرفاً و تيهو

عنوان سطح تجربه، به  جهانستيخلاصه كرد: ز  ليدادن سه سطح تحل  ونديدر پ  توانيپژوهش را م  يمجموع، سهم نظر  در
 ي سه سطح امكان فهم  نيا   بي. تركيپلتفرم  يگريانجيعنوان سطح تعامل و مبه  يو شبكه اجتماع  يخودفهم  سطحعنوان  به   تيهو

 . ستندين گريكديجدا از  ييهادهيو رسانه پد تيآن پوشش، هو ركه د كنديفراهم م لياستااز حجاب تردهيچيپ

  ي كاربرد يهادلالت
نخست از همه بر ضرورت فاصله گرفتن از    ،يمجاز  يدر حوزه حجاب و فضا  يفرهنگ  يگذاراستيس  يپژوهش برا  يهاافتهي

روزمره آنان شده    يو زندگ  تياز هو  ي كنشگران بخش  يبرا  لياستادلالت دارد. اگر حجاب  يز يو تجو  يصرفاً كنترل  يكردها يرو
موجود   ي تيو هو  ييمعنا  يندها يفرا  متمركز باشند، بدون توجه به  ييبازنما  يها شكل  يكه صرفاً بر محدودساز   ييهااستيباشد، س

از آنكه صرفاً بر «چه    ش يب  د يحوزه با  نيدر ا  يفرهنگ  استيخواهند داشت. س  ياثرگذار  يبرا  يمحدود  توانفضا، احتمالاً    ن يدر ا
كنشگران معنادار   يبرا ييبازنما  وه يش ن يا چگونه پرسش توجه داشته باشد كه «چرا و  ن يداده شود» تمركز كند، به ا شينما يزيچ

 شده است». 

ظرف  يفرهنگ  گذاراناستيس  شودي م  شنهاديپ  دوم، حجاب  تياز  فرهنگبه  هالياستاخود  كنشگران  كنند.   يعنوان  استفاده 
معنا و    ديبلكه در تول  ستند،ين  يفرهنگ  يالگوها  دكنندهيبازتول  ا يكننده  افراد صرفاً مصرف   ن يكه ا  دهديپژوهش نشان م  يهاافتهي

مخاطبان   يبرا هيسوكي ي ارتباط  يالگوها  يطراح  يبه جا ن،ياز زن مسلمان مشاركت دارند. بنابرا ديجد  يهاتي روابه  يدهشكل
متنوع، جذاب    يها تيروا  ديدر تول  يفرهنگ  ك يعنوان شرمرتبط به   يمحتوا  دكنندگانيتول  گر يو د  هالياستااز حجاب  توانيجوان، م

 تفاده كرد.و معاصر از حجاب اس



 
 

 
  سليماني ساساني و سيلواري  | نستاگراميدر ا يران يا يهال ياستاحجاب جهانستي ز يِمجاز ينگارمردم 

 

٢0١ 

پژوهش نشان    يهاافتهيقائل شود.    زيمتنوع حجاب» تما  يها«حجاب» و «سبك  انيم  ديحوزه با  نيدر ا  يگذار استيس  سوم،
  ، ياز تنوع در طراح   تيحما ن،ي. بنابراستيشده كنشگران سازگار نتجربه  تي حجاب با واقع  ييبازنما  وهيش  يسازكسانيكه    دهديم
  ي فرهنگ  يهامتكثر اما مرتبط با ارزش   يهاتيروا  يريگحذف تنوع، امكان شكل  يبه جا  توانديارائه حجاب م  وهيو ش  يشناس ييبايز

 را فراهم كند.  ينيو د

محتوا را هدف قرار ندهند   دكنندگانيصرفاً تول  يفرهنگ  يها استيمخاطبان، لازم است س  كنندهنييبا توجه به نقش تع  چهارم،
بگذارند و نسبت    زيتما  يو تجار  شدهييبازنما  ،يواقع  تيهو  انيبتوانند م  د يكنند. مخاطبان با  تيتقو  ز يرا ن  مخاطبان  ياو سواد رسانه 
كنترل    يابه ج  توانديم  يكرديرو  نيكنند. چن  دا يپ  يشتريب  ي آگاه  يپلتفرم  يهاتميو الگور  غاتيتبل  توجه،اقتصاد    يبه سازوكارها 

 دهد. شيآنان را افزا يانتقاد ليتحل تيكاربران، ظرف يمحتوا

و   غاتيتبل ،يكه حجاب با برند شخص  يدلالت دارد. هنگام هالياستاحجاب  يبر ضرورت توجه به اقتصاد فرهنگ هاافتهي پنجم،
. رديدر نظر بگ  يفرهنگ  اي  ي اخلاق   ياعنوان مسئله حوزه را صرفاً به  نيا  تواندينم   يفرهنگ   استي س  خورد،يم  ونديپ  يا حرفه  تي فعال
تول  تيحما ا  ياآموزش حرفه  غات،يتبل  تي شفاف  ،يداخل  يتوامح  دكنندگاني از  اقتصاد  ي قانون  يهانهيزم  جاديو  برا  يو   يمناسب 
 حوزه باشد. نيدر ا نانهيبواقع يفرهنگ  استياز س يبخش توانديآنان م تي فعال

  يالگو  كي  فيتعر  ياست. به جا   يمشاركت  يكرديرو  ازمندين  ياجتماع  يهادر حوزه حجاب و رسانه  يگذاراستيس  ت،ينها  در
محتوا و كاربران فراهم    دكنندگانيپژوهشگران، تول  گذاران،استيس  انيوگو م، بهتر است امكان گفتمحجبهواحد و ثابت از زن  

 شود.

  يپژوهش يشنهادهايو پ هاتيمحدود
  ن ي. نخسترديمورد توجه قرار گ هاافته ي ريدر تفس ديمواجه است كه با ييهاتيبا محدود ،يفي حاضر، مانند هر مطالعه ك پژوهش

كننده دنبال  يبا تعداد بالا   نستاگراميفعال در ا  يرانيا  لياستا. مطالعه بر شش حجابشودينمونه مربوط م  يژگيبه حجم و و  تيمحدود
حاصل را به همه   يهاافتهي  توانيمطالعه كنشگران برجسته و اثرگذار مناسب است، اما نم  يبرا   انتخاب  نيمتمركز بوده است. ا

 داد.  ميتعم لياستاهمه كاربران حجاب ا ي نستاگرام يزنان محجبه فعال در ا

 نيخاص ا ي هايژگيمتمركز بوده و و نستاگراميپژوهش بر ا نيرم مورد مطالعه مربوط است. اپلتف تي به ماه تيمحدود نيدوم
از جمله   دنبال  تم،يالگور  ،يريتصو  تيماهپلتفرم،  اقتصاد توجه، مفرهنگ  كنندگان اثر گذاشته  بر تجربه مشاركت  تواندي كردن و 

 يها به شكل متفاوتپلتفرم  ر يوابسته باشد و در سا  نستاگراميخاص ا  يهايژگيممكن است به و  هاافته ياز    يبخش  ن،يباشد. بنابرا
 ظاهر شود.

تجربه و   رو،نيزاپژوهش به دست آمده است. ا  دانيو مشاهده م  هالياستاپژوهش عمدتاً از منظر خود حجاب  يهاداده  سوم،
 هالياستاحجاب  انيرابطه م  ندهيآ  يها پژوهش  شودي م  شنهادي صورت مستقل در مركز مطالعه قرار نگرفته است. پمخاطبان به  ريتفس

 ر يتفس  افت،يرا در  هاييبازنما  نيكنند تا مشخص شود هر گروه چگونه ا  يجداگانه بررس  صورتهمختلف مخاطبان را ب  يهاو گروه
 . كنديم يابيو ارز

  ج ياز نتا  يكي. از آنجا كه  كنديفراهم نم   يصورت طولدر طول زمان را به  تيتحول هو  يحاضر امكان بررس  يها افتهي  چهارم،
  يتيهو  راتييتغ  ،يطول   يهاپژوهش  يبا طراح  تواننديم  ندهياست، مطالعات آ   تيمداوم هو  فيو بازتعر   يشيپژوهش، بازاند  ياصل

با   ايروشن سازد كه آ  توانديم  يمطالعات   نيآنان دنبال كنند. چن  ياو رسانه  يا حرفه  يزندگ  لفمخت  يها را در دوره  هالياستاحجاب
 . ريخ اي كنديم  رييتغ زيآن ن ييحجاب و نحوه بازنما يمعنا ،ي اجتماع طيشرا رييتغ ايمخاطبان  رييشهرت، تغ شيافزا

جوامع مسلمان انجام شود.    ريسا  يهالياستاو حجاب  يرانيا  يهالياستاحجاب  انيم  يقيمطالعات تطب  شوديم  شنهاد يپ  پنجم،
است و    ياجتماع  يهارسانه  ياز منطق عموم  يحجاب ناش  ييو بازنما  تيمشخص كند كدام ابعاد هو  توانديم  ييهاپژوهش  نيچن

 .شوديمربوط م رانيا يجتماع و ا ينيد ،يفرهنگ نهيكدام ابعاد به زم
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  ل يتحل  ق،يو مصاحبه عم  نگاري مجازيمردماستفاده كنند و در كنار    يب يترك  يهااز روش   تواننديم  ندهيآ  يهاپژوهش  ت،ينها  در
پگسترده   يمحتوا   ليتحل  ،ياجتماع   يهاشبكه و  ن  شيمايتر  را  ارنديبه كار گ  ز يمخاطبان  بررس  ن ي.  امكان  زمان تجربه  هم  يامر 

م  افتيدر  يو الگوها  يارتباط   شبكهساختار    سته،يز را فراهم  الگور  ني. همچنكنديمخاطبان  برجسته  به نقش  در   هاتميبا توجه 
بررس   يهاافتهي م  يمستقل  يپژوهش،  رابطه  تحول هو  شدندهيد  ،يپلتفرم  يها تميالگور  انيدرباره  و   هالياستاحجاب  تيمحتوا 
  باشد. ندهيآ يهاپژوهش يبرا يمهم  ريمس توانديم

  گيرينتيجه
ا  يرانيا  يها لياستاكه حجاب  دهديپژوهش حاضر نشان م بستر  نستاگراميدر  نه  كننديم  تي فعال  يدر    ي فضا  كيتنها  كه 

نماد   كيعنوان فضا حجاب نه به  نياست. در ا تاليجيو د يواقع  يهااز تجربه ختهيو آم هيچندلا  يجهانستيساده، بلكه ز يارتباط 
و منطق پلتفرم شكل   تهيكه در تقاطع سنت، مدرن   يعنصر  شود؛يم  ييبازنما  ريتفسو قابل   ايپو  يصورت عنصرثابت بلكه به  ينيد

از   ييهاتيارائه روا  يبرا  يا است؛ صحنه  يشبكه اجتماع  كي از    ش يب  يزيزنان چ  ن يا  يبرا  نستاگرام ي. ارديگيبه خود م  ياتازه
 .گردديم فيطور مداوم بازتعربه  تياست كه در آن هو شتنيخو

  ، يمعنا كه سبك زندگ  نياست؛ به ا  يدو ساحت  جهانستي ز  ينوع  كننديكاربران تجربه م  ني ها نشان داد كه آنچه اداده  يابيارز
دو فضا نه جدا از هم، بلكه    ني. اشوديم تيساخته و تثب ز ين تاليجيد هيبلكه در لا  ،ي حجاب نه فقط در بستر واقع يها و معانارزش 

قواعد را    نيا  تاليجيد  يو در فضا  رنديپذيم  ريتأث  ينيو د  ياز قواعد فرهنگ  يواقع  دانيدارند. زنان در م  ارقر  يو آمد دائمدر رفت  
  ك يكه از    ييهاتيحال متناقض است؛ هو  ن يدر عو    ريپذشناور، انعطاف  ييهاتيهو  يريگتعامل شكل  نيا  جهي. نتكننديم  ريبازتفس

م متعهد  سنت  به  د  ماننديطرف  طرف   از  د  گريو  منطق  الگور  يشناسييبايز  شدن،دهيبا  م  يارسانه  يها تميو  .  شونديسازگار 
. قالب كنديم  ليتحم  يياست كه ساختار خود را بر بازنما  ييبلكه فضا   ست،يارتباط ن  لهيفقط وس  هالياستاحجاب  يبرا  نستاگرام يا

 ،يبستر  ني. در چنگذارنديم  ريظهور حجاب تأث  نحوهبر    يكردن، همگو دنبال  كيو فرهنگ لا   تم،ياقتصاد توجه، الگور  ،يريتصو
 يگذارقابل مصرف و قابل اشتراك  ش،يقابل نما  ديكه با  شوديم  ليتبد  يابلكه به ابژه   ست،ين  ينيكنش د  كيتنها    گريحجاب د

ا م  نيباشد.  تا حد  ينشيگز  ،يشينما  يساختار  هالياستاحجاب  تاليجيد  تيهو  شودي امر باعث  از زفاصله  يو   جهان ستيگرفته 
و همگن  كساني ييبازنما ني حال ا نيها به آن اشاره كرده بودند. در عدر مصاحبه زيكنندگان نكه مشاركت يكند. امر دايروزمره پ

تلاش    ي. برخ كنندي به حجاب استفاده م  يبخشمعنا  يبرا  يمتفاوت  يها ياز استراتژ  هالياستاها نشان داد كه حجاب. داده ستين
  ي نيمدرن بازآفر  ياز سبك زندگ  يمثابه بخش  آن را به  ينگه دارند، برخ  يسنت   ييرا همچنان در چهارچوب معنا  جابح   كننديم
 يتنوع و گوناگون ني. همكننديم ليتبد ياجتماع  گاهيو كسب جا  يفرهنگ  يزگذار يتما يبرا يرا به ابزار  آن زين يو گروه كننديم

و    ر يآن محصول مذاكره، تفس  ياز حجاب وجود ندارد؛ بلكه معان  يثابت  يمعنا  چيه  تاليجيد  جهانستيدهنده آن است كه در زنشان
است    شانهيپروژه بازاند  كي   شتريفضا ب  نيدر ا  تياست كه هو  نينكات ا  نيتراز مهم  يكيمستمر و مداوم كاربران است.    ريبازتفس

  يقضاوت مخاطبان و بازخوردها  شدن،ده ينسبت به نحوه د  كهبل  دهند،يم  شيخود را نما  تيتنها هو. زنان نهشدهتيتثب  يژگيو  كيتا  
مداوم   يشيآنان محصول بازاند  تاليجيد  تيهو  بيترت  ني. به اكننديم  حي را تصح  شيخو تياند و بر اساس آن رواحساس   ياشبكه

است كه در بخش   يم يمفاه  بامطابق    قاًيدق  تيوضع  ني. اشوديجا مجابه  وستهيپ  يو مجاز  يواقع   ان يكه در آن مرز م  يندياست. فرا
در   ينقش مهم  ياشبكه  ت يهو  نكهيا  گر يمطرح شد. نكته د  تاليجيد  جهانستيو نقش ز  معاصر  تيهو  تياليمقاله درباره س  ينظر

دارد. هشتگ  يپوشش  يها انتخاب  تي و تثب  ييبازنما بازنشرها، تعاملات گروه زنان  پ  يها،  از   ينظام  ،ياشبكه  فيضع  يوندهايو 
نه فقط در قالب افراد، بلكه   هالياستاحجاب  گريد  انيوجود ندارد. به ب  نستاگرامياز ا  رونيكه ب  كنديم  جاديا  تيو مشروع يهمبستگ

. در مجموع  كندي م  دايمعنا پ  يجمع  ييفرد در دل بازنما  ييكه در آن بازنما  ييهاجمع  سازند؛يم  تيهو  ياشبكه  يهادر قالب جمع
معاصر  رانيدر ا يتيهو قياز تحول عم ياجلوه دهيپد نيداد. ا ليتقل ين يد ييبازنما اي ييبه مدگرا توانيرا نم   لياستاحجاب دهيپد

از زن مسلمان را شكل   ياتازه  يها تيو روا  كننديزمان عمل مهم  ي به شكل  يو فناور   تهي، مدرنسنتكه در آن    ياست؛ تحول 
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ادهنديم نشان داد كه فهم  مقاله حاضر  ت  ده يپد  ن ي.  فرآ  تاليجيد  جهانستيبه ز  وجهبدون  ممكن    تيهو  شانهيبازاند  يندهايو 
  .ستين

 اخلاقي ملاحظات

 مشاركت نويسندگان

  مجيد سليماني ساساني. ها:  ؛ تحليل دادهمجيد سليماني ساساني و نعيمه سيلواري؛ تهيه گزارش پژوهش:  نعيمه سيلواريها:  آوري دادهجمع

 تعارض منافع 

 ندارد. بنا بر اظهار نويسندگان اين مقاله تعارض منافع 
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  منابع

)،  ٥١(١٥،  زن و فرهنگ در پوشش زنان،    ي لباس اسلام  ي مفهوم مد و طراح  ي). بازشناس١٤٠١ر. (  ،يزاده بروجن  ي چ.، تق  ،ياكبرزاده، ن، نعمت
٩٧-٨٧. 

 . تهران: طرح نو. يليجل ي. ترجمه هادهارسانه  ياجتماع  هي: نظرتهي رسانه و مدرن). ١٣٨٢جان ( تامپسون،

ض  لوند،يجل و  مردم١٤٠٣(  نيمحمدمع  ادوست،يمحمدرضا  چالشكنش  ياشبكه   ينگار).  و  مجله .  ينستاگراميا  يهالياستاحجاب  يهاها 
 ٢٠٢٤.٣٧٥٣٦٦.٤٥٩٨٦٢.ijar/١٠.٢٢٠٥٩ .٥٥-٣٩)، ١( ١٤ ران،يا يشناسانسان يهاپژوهش

 تكه. تهران: نشر فرزان روز. چهل تي). هو١٣٨٠. (وشيدار گان،يشا

  ران، يا  يفرهنگ  قاتي. فصلنامه تحقنستاگراميدر ا  يمل  تيهو  ييشدن و بازنما  يي). دو فضا١٣٩٧سارا و صبار، شاهو (  ،يناظم  درضا،يسع  ،يعامل
١٠.٢٢٠٣٥ .٣٠-٥، ٦٨/jicr.٢٠٢٤.٣٣٦٧.٣٦٣٢ 

  ي شناساز مد و مصرف مد حجاب؛ مورد مطالعه: زنان شهر اصفهان. جامعه  يعوامل مؤثر بر آگاه  ة). مطالع١٣٩٩م. (  ، يمانيس. و سل  ،يعبدالمناف
 .٢٠١٩.١١٥٩٥٦.١٦٤٦.jas/١٠.٢٢١٠٨ :DOI. ١٤١-١٢٣)، ٢(٣١ ،يكاربرد

درباره دختران چادر١٤٠١(  دهيو محمدزاده، حم  نيفرد  خواه،يعل نسل «تر  ي).  در  نيا  يمدرن: ظهور    ي شناس . فصلنامه جامعهرانيا   وان» 
 J٠١٦.٢٠٢٢.٠١٨/١٠.٣٤٧٨٥/doi.org.  ٤٦-٢٨)، ٢(٤فرهنگ و هنر، 

 . تهران: نشر آرما.ياسلام يحجاب در جمهور تيري). مد١٣٩٥. (ديسع كلهر،

سنندج،    يارشد، دانشگاه آزاد اسلام  يكارشناس  نامهاني. پانستاگراميا  ي: مطالعه موردتاليجيد  تي). زنان مسلمان و هو١٣٩٩سارا (  ،يمحمد
  . يشناسگروه روان 

  . يو مطالعات فرهنگ يو حكم حجاب. تهران: پژوهشگاه علوم انسان ي ). حكومت اسلام١٣٩٠داود. ( زادگان،يمهدو
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